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AVISO DE COTACAO DE PRECOS 04/2023

O Municipio de Tiangud, através do Setor de Compras, Cotagio de Precos e Cadastro de
Prestadores de Servicos e Fornecedores torna piblico para conhecimento de interessados, que estard
reccbendo, em até 05 (cinco) dias a partir desta publicagdo, cotagdes de precos para
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE DE UMA AGENCIA DE
PROPAGANDA PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES, COMPREENDENDO O
CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR
OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO A CONCEPCAO A
CRIACAO A EXECUCAO INTERNA, A INTERMED[ACAO E A SUPERVISAO DA
EXECUCAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA E A DISTRIBUICAO DE
PUBLICIDADE, COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIiPIO DA PUBLICIDADE E
AO DIREITO A INFORMACAO DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS
OU INSTITUICOES OU DE INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, EM
CONFORMIDADE COM A LEI FEDERAL N° 12.232/2010, APLICANDO-SE
SUBSIDIARIAMENTE AS LEIS FEDERAIS N° 8.666/1993 E N° 4.680/1965. Tiangud-CE, 03
de janeiro de 2023. Joelson Max da Silva Amaral — Encarregado do Setor de Compras.

MODELO DE PROPOSTA A SER APRESENTADA
PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA (a proposta de precos deverd vir com o papel timbrado da empresa).

A PREFEITURA MUNICIPAL DE TIANGUA
Interessado: Secretaria Municipal de Financas
Ao: Setor de Compras

EMPRESA:

CNPJ:
TELEFONE:
CIDADE/ BAIRRO:

ENDERECO:

TELEFONE/E-MAIL:

Contratacao de servicos de publicidade
de uma agéncia de propaganda pelo
periodo de 12 (doze)  meses,
01 compreendendo o conjunto de atividades | Servico | 200.000,00
realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagio, a concepcao, a criagdo, a
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execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisao da execucao externa, a
compra de midia e a distribuicao de
publicidade, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicoes ou
de informar O publico em geral, em
conformidade com a Lei Federal N°
12.232/2010, aplicando-se
subsidiariamente as Leis Federais N°
8.666/1993 ¢ N° 4.680/1965.

Importa o presente orcamento no valor total de R$ por extenso

(. ).

Todas as despesas dos servicos deverdo ser consideradas, tais como fretes, disponibilizacao de
softwares, seguros, contribuicoes sociais e demais despesas com pessoal e outras que possam
incidir, bem como taxa de administracao, lucro etc.

Prazo de inicio dos servicos: 02 dias apds a ordem de servicos.
Validade da proposta: 60 (sessenta) dias.

Local e data, de de 2022.

Assinatura

OBS: Mais informagdes poderido ser obtidas através do Setor de Compras da Prefeitura
Municipal de Tiangua pelo e-mail: compras@tiangua.ce.gov.br ¢ Fone: (88) 3671-2288.

Tiangua-CE, 03 de janeiro de 2023.

AOELSON MAX DA SILVA AMARAL
Divisio de Cadastro de Fornecedores, Prestadores de Servigos e Cotagio de Precos
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PROJETO BASICO

Regido pela Lei Federal n® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais n°
8.666/1993 e N° 4.680/1965, legislagio complementar em vigor, Leis n® 123/2006 ¢ n° 147/2014.

1. OBJETO: Contrata¢do de servigos de publicidade de uma agéncia de propaganda pelo periodo de
12 (doze) meses, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagido, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuig¢@o de publicidade,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar O publico em geral, em conformidade com a Lei
Federal N° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais N° 8.666/1993 e N°

4.680/1965.

1.1.1 Integram ainda o objeto, as atividades complementares, como os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliag¢do e de geragdo de
conhecimento relativos a execugdo do contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada;

¢) a cria¢do ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

d) o acompanhamento e orientagdo da comunicag¢do institucional, assessoria e gerenciamento
permanente de comunicagdo e marketing da Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte.

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo, o publico-alvo e os veiculos de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensurag¢do dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a ag@o publicitaria.

1.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos no subitem 1.1.1, em especial as atividades de
promogdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagao
de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 Nio se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagio e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagdo.

1.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1 Os servigos objeto da presente CONCORRENCIA serdo contratados com a agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de atendimento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei
n°® 4.680/1965, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servigos
previstos no item 1.
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1.3. CONTRATANTE —~AUTARQUIA DE SEGURANCA, TRANSITO E TRANSPORTE
2. JUSTIFICATIVA:

Para cumprir o preceito legal de garantir ampla publicidade dos atos do Poder Publico, Autarquia de
Seguranga, Transito e Transporte do Municipal de Tiangud, precisa contar com a parceria de uma agéncia
de publicidade que contribua para a qualificagdo da sua comunicagio institucional e de servigos. A
divulgacdo das a¢des da Autarquia € necessdria e indispensavel para o acompanhamento e controle social
da atividade publica no Municipio.

A comunicag¢do publicitaria dos servigos publicos e agdes da Autarquia municipal ¢ uma necessidade que
se manifesta na rotina da comunidade, mas também em momentos que exigem a mobilizagdo dos
cidaddos. A boa comunicagdo aproxima a Autarquia da comunidade, permitindo a identificagdo das reais
demandas sociais ¢ a escolha acertada de prioridades. Para tanto, deve ser pensada e trabalhada como um
esforgo de mao dupla que permite a cada segmento da gestio da Autarquia informar e se informar com a
comunidade.

O objetivo da contratagdo de servigos publicitarios é atender, portanto, a necessidade continua de dar
identidade as a¢oes do poder publico e divulgar de forma direta os servi¢os oferecidos, mantendo a
comunidade informada das atividades. Cabera a agéncia de Publicidade a criagdo de campanhas e pecas
publicitarias ¢ de propaganda e a escolha dos veiculos mais adequados para sua difusdo, entre outras a¢oes
que visem compatibilizar os valores do poder publico com o municipio. A comunicagdo publicitaria
devera ter articulagdo sincronizada com as agdes promovidas pela Autarquia de Tiangua, assim como
aquelas desenvolvidas pelos governos estadual e federal cujo foco serd o municipio. As campanhas
publicitarias deverfio ter carater educacional, mobilizador ¢ também de valorizagdo dos servigos e do

patriménio publico.

3. CONCEITOS:

Considerando que a comunicagdo publicitaria é estratégica para a consolidagdo de um novo modelo de
gestdo publica, onde a informacdo ¢ elemento fundamental na construgdo de uma nova realidade, o
trabalho a ser proposto para a Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte do Municipal de Tiangua
devera ater-se aos trés seguintes conceitos:

« Transparéncia — Em tempos de democracia, € obrigacdo das administragdes publicas prestar contas com
a comunidade. Além do valor ético, existem mecanismos legais que cobram transparéncia dos
administradores. Com uma gestdo transparente, a administragdo ganha a confianga e credibilidade da
populagdo — construindo uma relagéo solida de parceria, fundamental para o desenvolvimento.

» Marketing Pablico — A divulgacdo de agdes desenvolvidas funciona como uma estratégia de gestdo. Se
projetos em andamento nio sdo divulgados, abre-se a possibilidade da populagéo néo tirar deles o melhor
proveito e, assim, as ag¢des ndo surtirem o efeito desejado.

* Visdo de Futuro — Uma determinada administragdo ndo deve limitar-se ao mandato pois é preciso
cultivar, entre os gestores e junto a populagdo, a ideia de um desenvolvimento solido. A publicidade ¢ um
instrumento estratégico da administragdo publica que favorece a mobilizagdo da sociedade em torno de
grandes temas de interesse do municipio.

4. TIPOS DE PUBLICIDADE: Apresentados os conceitos, a comunicagio publicitaria da Autarquia de
Seguranga, Transito e Transporte Municipal de Tiangua deve estar orientada pelas seguintes premissas:

Publicidade Institucional

Devera ser feita, com o objetivo de divulgar informagdes sobre atos, obras e programas do Municipio, e
principalmente sobre a aplicagdo do recurso publico, de forma mais transparente possivel, sempre
prestando contas a populagiio dos recursos piblicos Municipais e quais as metas e resultados obtidos.

N
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* Unidade ¢ Integra¢io — a comunicagdo publicitaria devera ser homogénea e integrada entre todos os
Orgdos pertencentes a Autarquia, evitando desperdicios de esforgos e recursos de propaganda e mantendo
a unidade da imagem da Autarquia.

» Consolida¢io da Imagem — o conceito administrativo da Autarquia devera ser inserido através da marca
arafica e de sua complementagio conceitual, quando houver, em todas as pegas e campanhas publicitarias.
» Prestacio de Contas — a populag@o deve ser sempre informada, de forma clara e transparente, de todos
os esforgos empreendidos pela Autarquia na realizagdo de obras e agdes administrativas executadas ou a
executar, voltadas a atender ao desenvolvimento da populagdo de Tiangua.

» Parceria — a comunicagdo publicitaria deve priorizar agdes que estimulem a integragdo com cidad@os,
profissionais, institui¢des, programas e eventos, visando a melhoria da qualidade de vida idealizada pela

Autarquia municipal.

Publicidade de Utilidade Puablica

a) Disseminar informagdes de interesse publico sobre transito, transporte e seguranga patrimonial,
cidadania e transporte alternativo municipal;

b) promover a educagdo para o transito através de comunicagao digital e uso das midias sociais:

¢) Promover a difusdo dos direitos e deveres do cidaddo e dos servigos colocados a sua disposi¢io
visando ampliar o seu papel como instrumento de inclusdo social;

d) Divulgar a realizagio de agdes educativas, de servigos, de utilidade ptblica e institucionais;

e) garantir a mobilidade ¢ acessibilidade com seguranca e qualidade através da disseminagdo de
informagdes sobre bloqueios, sinalizagdes, acidentes, etc. por meio da comunicagao digital.

f) promover o exercicio da cidadania, a participagdo e a comunicagio com a sociedade.

Devera ser feita com a divulgagdo de campanhas preventivas, educativas e informativas de interesse
publico, tais como; vacina¢do infantil; dengue; matricula escolar; combate a evasdo escolar: valorizac¢io
do servidor publico; preservagdo do meio ambiente; preservagdo do patriménio publico, devendo ser
realizada como parte da conquista das melhorias sociais tragadas pela Autarquia, transmitindo mensagens
que possam auxiliar no desenvolvimento comunitario e individual, melhorando a qualidade de vida da
populagdo, devendo:

» Vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel interesse publico, sempre assumindo carater educativo,
informativo ou de orientagdo social;

« conter sempre um comando, que oriente a popula¢io a adotar um comportamento e uma promessa de
beneficio, individual ou coletivo, que possa vir a ser cobrado pelo cidadao;

* expressar-se com objetividade e clareza;

« utilizar linguagem de facil entendimento pelo cidadao.

Publicidade Mercadologica

Devera ter como foco o Municipio e suas potencialidades para executar e acompanhar as agdes do
municipio relativas a seguranga dos bens, servicos e instalagdes, transporte e transito, buscando
proporcionar seguran¢a com urbanidade e cidadania, controle do transito em todas as modalidades,
estacionamentos, movimentagio de cargas e circulagdo de pessoas e veiculos, motorizados ou ndo, em
todo o territério do municipio de Tiangua. (&\
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Entre as principais campanhas a serem desenvolvidas para a Autarquia de Tiangua estdo as
campanhas que deverdo ter um posicionamento que possam demonstrar o0 compromisso do orgio em
realizar o trabalho com zelo, a prote¢do do cidaddo, a modernidade e inovagdo para solugdo de
problemas, o didlogo e respeito entre a sociedade e o 6rgdo, a transparéncia nas agdes e a educagido
para o exercicio da cidadania. Com destaque para:

a) Fortalecer a marca ASTT;

b) Posicionar a marca como inovadora, jovem, criativa, responsavel e aberta ao didlogo;

¢) Ampliar a divulgagdo de agdes e trabalhos;

d) Destacar servigos realizados e facilitar o acesso da populagdo ao érgio;

e) Mostrar ao cidadao Tianguaense de forma didatica e criativa a importancia de boas praticas, da
responsabilidade nas a¢des individuais e em sociedade e conscientizar sobre seus direitos e deveres;
f) Buscar a fortalecimento de uma identidade marcante, demonstrando o trabalho, a forga e o respeito
de quem faz a ASTT, dando visibilidade ao trabalho dos Guardas Municipais e dos Agentes de Transito
e Transporte.

g) Demonstrar que o trabalho da ASTT proporciona melhorias significantes na vida da populagio e
protege todos os Tianguaenses.

h) Datas comemorativas; campanhas de utilidade publica; campanha de prestagdo do patrimonio entre

outras.

5. ORCAMENTO BASICO: A verba publicitaria, disponibilizada para o presente projeto, sera de RS
200.000,00 (DUZENTOS MIL REAIS), na sua totalidade.

6. ORIGEM DOS RECURSOS: Os recursos serdo Recurso Proprio.

AUTARQUIA DE SEGURANCA, TRANSITO VALOR PARA PERIODO DE 12 (DOZE)
E TRANSPORTE MESES

SUPERINTENDENCIA DE TRANSITO 100.000,00

GUARDA CIVIL MUNICIPAL 100.000,00

TOTAL: RS 200.000,00 (DUZENTOS MIL REAIS)

7. PAGAMENTOS
Os pagamentos seriio realizados por campanha, pega executada ou agdo desenvolvida, em acordo com a

planilha de cada um

O presente Projeto Basico tem como finalidade nortear a contratagdo de uma Agéncia de Publicidade para
prestar servigos no Municipio de Tiangud, por um periodo de 12 (doze) meses, e foi feito de acordo com
as informagdes prestadas pela Autarquia do Municipio de Tiangua.

+ Cuidar da imagem da Autarquia de Tiangua;
« Fortalecer a credibilidade da Autarquis; %&(
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» Promover a interatividade entre a Autarquia ¢ o publico;

» Divulgar as a¢des e propositos da Autarquia, ¢ dos seus 6rgdos pertencentes

» Integrar iniciativas a linguagem e as iniciativas de comunica¢do dos varios segmentos da gestdo
municipal;

« Contribuir para o desenvolvimento da responsabilidade sécio-ambiental;

» Contribuir para a educagio de jovens e criangas para a cidadania;

» Posicionar o Municipio como agente do desenvolvimento social e econdmico;

« Cumprir a obrigagdo legal do Poder Publico de informar seus atos;

« Educar e conscientizar para preservagdo do patriménio publico.

8. VIGENCIA DO CONTRATO: O contrato produzira seus juridicos e legais efeitos a partir data de
sua assinatura e vigera pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado caso seja permitido pelo

artigo 57 da Lei Federal n° 8.666/93.

9. DISPOSICOES FINAIS:
9.1. Este projeto basico visa atender as exigéncias legais para o procedimento licitatério na modalidade

Concorréncia do Tipo Técnica e Prego, constando todas as condi¢des necessarias e suficientes, ficando
proibido por este termo exigir clausulas ou condigdes que comprometam, restrinjam, ou frustrem o
carater competitivo e estabelegam preferéncias ou destinagdes em razdo de naturalidade dos licitantes
ou de qualquer outra circunstancia impertinente ou irrelevante para sua especificagéo.

9.2. Reproduza-se este projeto basico na minuta do edital e no edital.

Tiangua-Ce, 20 de Dezembro de 2022.

CANDIDO JOSE [WAGALHAES DE MELO
PRESIDENTE DA ASTT



