f) um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca,

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.
12.3.3.3.2 Cada peca e ou material devera trazer indicagéo sucinta - exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, internet - destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao
Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea “a" do subitem 12.3.3.

12.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os protétipos poderdo ser apresentados em CD,
CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que nio serdo avaliados
sob os criterios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a
ser produzida.

12.3.3.3.4 As pecas para a internet poderdo ser produzidas em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

12.3.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que néo
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 12.2.5.1. pegas que nao se ajustem as dimensdes do Involucro n® 1 podem ser
dobradas.

12.3.4 A Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicag¢ao publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba
referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecgas e ou material
destinados a veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

12.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea “a" do
subitem 12.3.3 deverdo constar de tal simulag&o.

12.3.4.2 Da simulagao devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material,

b) as quantidades de insergbes das pegas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo e ou na execucéo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pecga e ou material de nao
midia.

12.3.4.3 Na referida simulagao:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do Aviso de Licitagao, ficando desde ja alertado que o licitante que apresentar
pregos em desconformidade com o disposto nesta alinea sera desclassificado do certame;

a.1) Podem ser incluidos na Estratégia de Midia e Nao Midia os veiculos que trabalhem com leildo de
midia (buscadores e redes sociais, por exemplo);

a.2) Orgamentos de influenciadores nao tabelados deverao ser computados como natureza Midia.
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b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores, ficando desde ja alertado que o licitante que apresentar pregos em desconformidade
com o disposto nesta alinea sera desclassificado do certame.

¢) o licitante que ultrapassar o valor determinado para execugao do briefing sera desclassificado do
certame por quebra da isonomia entre os participantes.

12.4. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a identificacao
da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
12.4.1 Fica a critério das licitantes as capas a serem aplicadas nos cadernos que compdem as vias
identificadas (Capacidade de atendimento, Repertério e Relatos de Solugdo de Problemas de
Comunicagao).

12.5 Capacidade de Atendimento: A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna (pagina 02), rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

12.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 12.5 nao
poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagao da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n® 2.

12.5.3 N&o ha limitagéo de nimero de paginas para apresentagao da Capacidade de Atendimento.
12.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacado e a qualificacao, sob a forma de curriculo resumido — contendo, no minimo, nome,
formagdo e experiéncia — dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢do da execugao do
contrato, discriminando-se as areas de: a) um na area de atendimento; b) um na area de
planejamento; ¢) um na area de criagdo; d) um na area de produgdo impressa, eletronica e de
design/computacao grafica; e) um na area de midia.

c) Deve haver no minimo um profissional relacionado para cada uma dessas cinco areas, nao
podendo o mesmo profissional responder por mais de uma area solicitada, ficando desde ja alertado
que o licitante que apresentar a relagdo em desconformidade com o disposto nesta alinea sera
desclassificado do certame;

d) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a execugao
do contrato;

e) a sistematica de atendimento e discriminar os prazos a serem praticados, em condicdes normais
de trabalho, na criagdo de pe¢a avulsa ou de campanha e na elaboragédo de plano de midia;

f) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao do Poder
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Executivo do Municipio de Tiangua, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato, pois o custo
desses servigos ja esta contemplado no orgamento total da licitagao.

12.6.1 O Poder Executivo do Municipio de Tiangua se reserva ao direito de solicitar, durante a
execugdo do contrato, o instrumento de contratagdo do instituto de pesquisa, observada a categoria
da agéncia registrada no CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao.

12.7 Repertorio: A licitante devera apresentar os documentos, informagées, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial”’, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna (pagina 02), rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado (apenas uma dobra sem sobra para fora do caderno), que sera
computada como 1 (uma) pagina.

12.7.2 Os documentos, informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n°® 2.

12.7.3 Néo ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

12.8 O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

12.8.1 A licitante devera apresentar 06 (seis) pegas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢ao ou distribuigao.

12.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos, exclusivamente,
a partir de 1° de janeiro de 2014.

12.8.1.2 As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou PenDrive.

12.8.1.3 As pecas graficas deverdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 12.7, em papel
A4 ou A3 dobrado e numeradas seguindo a ordem do caderno. Devera também ser preservada a
capacidade de leitura das pecgas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

12.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 12.8.1, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pegas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relaga@o a pontuacao
maxima prevista na alinea "¢” do subitem 13.3.1.

12.8.1.5 Podem ser apresentadas pegas produzidas para pessoas juridicas da administracao publica
municipal, estadual, federal ou da iniciativa privada, com excegéo de trabalhos solicitados, aprovados
e/ou veiculados para a Prefeitura de Tiangua.

12.8.2 Para cada pec¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao sucinta
do problema que se propGs a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculagdo, exposi¢ado e ou distribuicdo e, no caso de veiculagao, mencao de
pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

12.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela
Prefeitura de Tiangud, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

12.9 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: A licitante devera apresentar os
documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’, tamanho "12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna (pagina 02),
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rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 12.10, o papel A3
sera computado como duas paginas de papel A4.

12.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderéo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n® 2.

12.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao,
cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritos quais eram os problemas de
comunicacgao e as solugdes bem-sucedidas planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes.

12.10.1 As propostas de que trata o subitem 12.10 devem ter sido implementadas, exclusivamente, a
partir de 1° de janeiro de 2014.

12.10.2 Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
equivalente 2 metade da pontuagdo maxima prevista na alinea “d" do subitem 13.3.1.

12.10.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes, ficando desde
ja alertado que o licitante que apresentar relatos sem o devido referendo do cliente sera
desclassificado do certame.

12.10.3.1 A formalizagdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicacao do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou
funcéo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.
12.10.4 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio de
divulgag&o, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato, sendo que, se incluidas:

12.10.4.1 as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou Pen Drive;

12.10.4.2 as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 12.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente, sendo que, em todos 0s casos, deverao ser
indicadas suas dimensdes originais,

12.10.4.3 para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag&o sucinta
do problema que se propuseram a resolver.

12.10.4.4 o licitante que ultrapassar o numero de pecas e/ou material disposto no item 12.10.4 sera
desclassificado do certame;

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 19.2 deste Edital analisara as Propostas Técnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
13.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados:

13.2.1Plano de Comunicagdo Publicitaria (valor 105 pontos): o Plano de Comunicag&o Publicitaria
compreende o0s seguintes quesitos:

13.2.1.1 Raciocinio Basico (valor 15 pontos): entende-se por Raciocinio Basico para fins desta
licitagdo a acuidade de compreensao:

a) diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria do Poder Executivo do Municipio de
Tiangua referente ao briefing proposto (5 pontos);

b) compreenséo do proponente sobre o problema de comunicagao proposto (5 pontos);
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c¢) desafios de comunicagdo a serem enfrentados relativos ao problema de comunicacao proposto (5
pontos);

13.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (30 pontos): entende-se por Estratégia de
Comunicagao Publicitaria para fins desta licitagao:

a) a adequacgado do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do Poder
Executivo do Municipio de Tiangua e a seu problema especifico de comunicagao (5 pontos);

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito proposto (5 pontos);

c) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacédo apresentada em defesa da estrategia de
comunicacao publicitaria proposta (5 pontos);

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solucao
do problema especifico de comunicagao do Poder Executivo do Municipio de Tiangua (5 pontos),

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo do Municipio de Tiangua, o
mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicacdo, seus publicos, os resultados e
metas por ele desejadas e a verba disponivel (5 pontos);

f) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Poder
Executivo de Tiangua com seus publicos (5 pontos).

13.2.1.3 Ideia Criativa (35 pontos): entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitagao:

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder Executivo do Municipio de
Tiangua (5 pontos);

b) sua adequacao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante (5 pontos);

¢) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alve (5 pontos);

d) a originalidade da combinagio dos elementos que a constituem (5 pontos),

e) sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de Tiangua e a sua insergdo nos
contextos social, politico e econdmico (5 pontos);

f) a exequibilidade das pegas e ou do material (5 pontos);

g) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos (5 pontos).

13.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia (25 pontos): entende-se por Estratégia de Midia e Nao
Midia para fins desta licitagao:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios (5
pontos),

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (5 pontos);

c¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagdo as duas
alineas anteriores (5 pontos);

d) a consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagao préprios do Poder Executivo do
Municipio de Tiangua (5 pontos);

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao
das pegas e ou do material (5 pontos);

13.2.1.5 O desenvolvimento de Plano de Comunicagdo Publicitaria que atente contra o disposto no
artigo 37, paragrafo 1°, da Constituicdo Federal levara a desclassificagao da licitante.

13.2.2 Capacidade de Atendimento (25 pontos): entende-se por Capacidade de Atendimento para
fins desta licitagio:

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigcos no
mercado (5 pontos);

b) a adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria do Poder Executivo do Municipio de Tiangua (5 pontos);
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¢) a adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposigao
da execugdo do contrato (5 pontos);

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do Municipio de Tiangua e a
licitante, esquematizado na proposta (5 pontos),

e) a relevancia e a utlidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposigdo do Poder Executivo do Municipio de Tiangua, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato (5 pontos).

13.2.3 Repertorio (15 pontos): entende-se por Repertorio para fins desta licitagao:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver (5 pontos);

b) a qualidade da execugao e do acabamento da pec¢a e ou material (5 pontos);

c) a clareza da exposigdo das informagodes prestadas (5 pontos).

13.2.4Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (15 pontos): entende-se por Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao para fins desta licitagao:

a) a evidéncia de planejamento publicitario (5 pontos);

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugao (5 pontos),

c) a relevancia dos resultados apresentados (5 pontos);

13.3 A Nota da Proposta Técnica - NPT sera apurada segundo a metodologia definida nos subitens
subsequentes.

13.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 105 (cento e cinco), sendo:

a.1) Raciocinio Basico: 15 (guinze),

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 30 (trinta);

a.3) Ideia Criativa: 35 (trinta e cinco),

a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 25 (vinte e cinco).

b) Capacidade de Atendimento: 25 (vinte e cinco);

c) Repertorio: 15 (quinze);

d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo: 15 (quinze).

13.3.2 A pontuagdo final do quesito correspondera a média aritmética dos pontos obtidos de cada
membro da Subcomissao Técnica, sendo apresentada até a segunda casa decimal.

13.3.2.1 Os avaliadores pontuardo cada subquesito, de acordo com a tabela apresentada no Anexo
IX, marcando um “X” na coluna respectiva a nota que atribui a cada subquesito em valores inteiros (0,
1,2, 3, 4, 5) e justificando no espago determinado o motivo/motivacéo da nota atribuida.

13.3.2.2 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacoes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.2.3 Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razées que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da subcomisséo técnica e passara a compor o
processo desta licitagao.

13.3.3 A Nota da Proposta Técnica — Indice Técnico sera obtida pela soma das médias das
pontuagbes atribuidas pela subcomissdo técnica em cada quesito, com a aplicagdo da seguinte
formula: IT = Ppc+ Pca + Prp + Prel, onde:

IT = Indice Técnico (maximo de 160 pontos) #
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Ppc = Pontuagéo obtida pelo Plano de Comunicagao Publicitaria (maximo de 105 pontos)
Pca= Pontuacéo obtida pela Capacidade de Atendimento (maximo de 25 pontos)

Prp = Pontuagao obtida pelo Repertério (maximo de 15 pontos)

Prel = Pontuagédo obtida pelos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
(maximo de 15 pontos)

13.3.4 Para cada subquesito avaliado, cada julgador devera usar a tabela disposta no Anexo IX, onde
constara:

Nome do Quesito

Descrigao do subquesito

13.3.4.1 Abaixo de cada descricdo do subquesito havera espago para o julgador justificar a nota
atribuida, devendo discriminar as razdes que embasaram a avaliagao, trazendo & luz do julgamento
os motivos baseados nas informagdes e/ou trabalhos apresentados pelos proponentes.

13.4 Sera desclassificada a Proposta:

a) que nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos, levando-se em consideragao
o disposto nos itens 20.1.3, 20.1.3.1 e 32.7 nos casos em que os descumprimentos ndo tenham
previsdo expressa de desclassificagdo e que ndo afetem a isonomia entre os participantes;

b) cuja NPT néao alcangar 100 (cem) pontos;

¢) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
13.21.1a13.21.4e1322.a13.2.4.

14. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e
ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras;

b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 14.2, 14.3 e 14.4, por quem detenha
poderes de representagio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;
c) elaborada em trés documentos distintos, descritos nos subitens 14.2, 14.3 e 14.4, respectivamente
Anexos IV-A, Anexos IV-B e Anexos IV-C.

14.2 A licitante devera apresentar Proposta de Pregos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada apenas
com as informagdes constantes do modelo do Anexo IV-A deste Edital.

14.3 A licitante devera apresentar Declaragdo de que a elaboragéo de sua proposta foi feita de forma
independente, nos termos do Modelo constante do Anexo IV-B deste Edital.

14.3.1 A Declaragdo do subitem 14.3 devera ser feita sob as penas da lei, sendo responsavel a
empresa e o responsavel legal que a assinou, administrativa, civil e criminaimente, caso seja
descoberto que nao representa aquilo que aparenta.

14.4 A licitante devera elaborar Declaragdo, nos termos do modelo constante do Anexo IV-C deste
Edital, na qual;

a) comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo aos érgdos contratantes as vantagens obtidas;
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b) informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e
comerciais incidentes sobre o contrato, serdo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua
inteira responsabilidade, os custos com transporte e seguro;

¢) Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidos na
Clausula Decima da Minuta de Contrato (Anexo V),

d) informara estar ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Terceira da minuta de
contrato, constante do V deste Edital.

14.5 Os percentuais e/ou pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alterag&o, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

15. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Tecnicas seréo
analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar percentuais e/ou precos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

15.3 Os quesitos a serem valorados séo os integrantes do Modelo que constitui o Anexo VI-A deste
Edital, ressalvado que NAO sera aceito:

a) Desconto inferior a 6% (seis por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 6% (seis por cento), incidente sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugao do
contrato;

c) percentual de honorarios superior a 6% (seis por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 6% (seis por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugéo técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

15.4 O Indice de Pregos (IP) atingira no maximo 160 (cento e sessenta) pontos e sera apurado
conforme a metodologia especificada nos subitens seguintes.

15.4.1 A CPL calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos | P1 = 1,00 x Desconto

na alinea "a” do subitem 15.3

Quesitos - Desconto/Honorarios Pontos (P) “ J

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servigos | P2 = 1,50 x (10,0 - Honorarios)
previstos na alinea "b" do subitem 15.3 ‘ -
Percentual de honoranos incidente sobre os pregos dos servicos | P3 = 2,00 x (10,0 - Honorarios)

previstos na alinea "¢” do subitem 15.3

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos P4 = 2,50 x (10,0 - Honorarios)
| previstos na alinea “d” do subitem 15.3
| Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos "desconto” e honorarlos serao |

Av. Moises Moita, 785 — Nené Placido — CEP: 62.320-000 — Tiangué — Ceara www.tiangua.ce.qov.br

CNPJ: 07.735.178/0001-20 — CGF: 06.920.167-1 — Fone: (88) 3671-2888 //;_K



Prefeitura de » N 4 ,
Tiangua

substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas réspectivas percﬁe—ntagens constantes da Planilha

de Pregos Sujeitos a Valoragado do licitante, sem o simbolo “%". ]

15.4.2 O indice de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 15.4.1, como segue: IP=P1+ P2 + P3 + P4

15.4.2.1 Se houver divergéncia entre o valor em algarismos e o valor por extenso, constantes da
planilha que constitui o Anexo IV-A deste Edital, prevalecera o valor por extenso.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta CONCORRENCIA sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei Federal n® 8.666/1993 para o tipo técnica e preco.

16.2 A Pontuacgéao Final (PF) sera calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte formula:
PF =(IT x PT) + (IP x PP) onde:

a) PF = Pontuacao Final
b) IT = Indice Técnico
¢) PT = Peso Técnico
d) IP = indice de Precos
e) PP = Peso de Precos

16.2.1 Dada a natureza intelectual dos servigos de publicidade, o Peso Técnico (PT) e o Peso de
Precos (PP) deverdo ser, respectivamente, 6 (seis) e 4 (quatro), ficando a formula da Pontuagao Final
como segue:

PF=(IT x6) + (IP x 4)

16.3 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
Pontuacao Final.

16.4 Se, apos a apuragdo das notas houver empate que impega a identificagao automatica da licitante
mais bem classificada, sera classificada a agéncia que obtiver a maior pontuagao, sucessivamente,
nos quesitos Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

16.4.1. Se, apo6s adotada a regra do subitem 16.3, persistir o empate, o desempate sera feito por
sorteio, a ser realizado em ato publico marcado pela CPL, cuja data sera divulgada na forma do item
22 deste Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a CPL apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, em dia, hora e local previstos
na convocacao da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 Os documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 02/2021-DIV

W

A
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17.1.2 O Involucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagées de que
trata, até sua abertura.

17.1.3 Os documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em caderno Unico, ter todas as
suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente: em original, em cépia devidamente autenticada, ou sob a forma de
publicagcdo em érgao da imprensa oficial. Sé serdo aceitas cépias legiveis, que oferegam condigdes
de analise por parte da CPL.

17.2 Para se habilitar, a licitante deveréd apresentar a documentagao na forma prevista nos subitens
17.21a17.4.

17.2.1 AHABILITAGAOQ JURIDICA devera ser comprovada com os seguintes documentos:

a) cédula de identidade de todos os responsaveis legais, socios e dirigentes da licitante;

a.1) Sao considerados documento oficial de identidade as carteiras expedidas pelos Comandos
Militares, pelas Secretarias de Seguranga, pelos Corpos de Bombeiros, pelas Policias Militares, pelos
6rgaos Fiscalizadores de exercicio profissional (Ordens, e Conselhos) Carteira de Identidade (RG),
Carteira de Trabalho e Previdéncia Social (CTPS), Carteira de Orgao ou Conselho de Classe (OAB/
CRM/ CRP), Certificado Militar, Carteira Nacional de Habilitagdo (CNH), Passaporte, Carteiras
expedidas por 6rgdo publico que por Lei Federal tenham fé publica e valem como identidade.

b) registro comercial, em caso de empresa individual,

c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores, quando
se tratar de sociedades por agdes,;

c.1) os documentos mencionados na alinea “c” deverdoc estar acompanhados de suas alteracbes ou
da respectiva consolidagao;

c.2) ndo serd aceita, como capaz de substituir tais documentos, a certiddo simplificada de
arguivamento na Junta Comercial,

d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d.1) ndo sera aceita certiddo simplificada de arquivamento no cartério de Registros de Pessoas
Juridicas;

e) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e o ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,
quando a atividade assim exigir.

17.2.2 A REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA devera ser comprovada com os seguintes
documentos:
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual, distrital ou municipal, se houver, relativa
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
desta CONCORRENCIA,;
c¢) Certiddo Conjunta Negativa ou Positiva com efeito de Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela da Secretaria da Receita Federal do Brasil com
jurisdicao sobre o local da sede da licitante, abrangendo todos os encargos previdenciarios;
d) Certidao Negativa de Débitos ou Positiva com Efeito de Negativa expedida por 6rgao da Secretaria
de Fazenda do Estado, do Distrito Federal (se for o caso) em quer estiver localizada a sede da
licitante;
~1
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e) Certidao Negativa de Débitos ou Positiva com Efeito de Negativa expedida por 6rgao da Secretaria
de Fazenda do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

f) Certiddo Negativa de Débito ou Positiva com efeito de Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

g) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);
17.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, para este certame, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagado especifica para o respectivo documento.

17.2.2.2 Sera considerada como regular a situagcdo quando estiver suspensa a exigibilidade.

17.2.3 A QUALIFICAGAQ TECNICA devera ser comprovada com os seguintes documentos:

a) um ou mais Atestados de Capacidade Técnica, fornecido por pessoas juridicas de direito publico
ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto
desta CONCORRENCIA;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4°, da Lei n°
12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, autenticado, ou, se
emitido por via eletrénica, sujeito a confirmagao no sitio eletrénico do CENP.

17.2.4 A QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA devera ser comprovada com os seguintes
documentos:

a) Certidao Negativa de faléncia, concordata ou recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor (ou
distribuidores), ou Tribunal de Justica, da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 30 (trinta)
dias corridos antes da data de apresentagcéo dos documentos de Habilitagdo ou que esteja dentro do
prazo de validade expresso na propria Certidao;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de trés (3) meses da data de
apresentacao da proposta.

b.1) Se necessaria a atualizagdo do balango e do capital social, devera ser apresentado, juntamente
com os documentos em aprego, 0 memorial de calculo correspondente;

b.2) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nao tenha balanco, devera apresentar
demonstracbes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacfes e patriménio liquido relativos ao
periodo de sua existéncia, assinado pelo administrador e responsavel contabil da licitante, com a
indicagao do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade;

b.3) entenda-se por “na forma da lei":

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, acompanhado de copia autenticada do termo de abertura e de encerramento
do Livro Diario do qual foi extraida (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°486/1969);

Il -sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei
n°6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 5° da Lei
n°6.404/1976);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

17.2.41 A comprovagdo da boa situagéo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagao,
conforme o caso:

A /
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a) do balanco referido na alinea “b" do subitem 17.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagcédo das férmulas a seguir,
terdo de ser maior ou igualaum (> ou=a 1):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo |
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
SG = Ativo Total 7
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
LC = Ativo Circulante , ]
l Passivo Circulante |

a.1) No caso hipotético de Ativo Circulante maior que 1 (um) e Passivo Circulante igual a 0 (zero), o
resultado para LC seria indeterminado ou impossivel em termos matematicos. Entretanto, um Ativo
Circulante maior que 1 (um) e um Passivo Circulante igual a O (zero) indicam, em tese, boa situacao
financeira da empresa. Nesse caso em especifico, deve-se indicar os valores e proceder ao resultado
como “indefinido”, seguindo as regras matematicas;

b) das demonstracdes contabeis referidas na alinea “b.2” do subitem 17.2.4, cujo Indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou=a 1):

Ativo Total = . j
Passivo Exigivel ) |

|
| =
|

17.2.4.2 Os indices de que tratam as alineas “a" e “b” do subitem 17.2.4.1 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagao
do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

17.2.4.3 A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um), no calculo de guaisquer dos indices
referidos na alinea “a” ou “b”, do subitem 17.2.4.1, devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de
que possui capital social minimo ou patriménio liquido minimo equivalente ao valor licitado, assim
entendido o valor maximo do contrato.

17.2.4.4 Os documentos de que tratam as alineas “b" e "b.1" do subitem 17.2.4 deverdo estar
assinados pelo responsavel pela contabilidade da licitante, com a indicagdo do seu nome e do
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

17.3 DEMAIS DECLARAGOES

a) declaragao de que nao utiliza mao de obra direta ou indireta de menores de 18(dezoito) anos para
a realizagdo de trabalhos noturnos, perigosos ou insalubre, bem como nao utiliza, para qualquer
trabalho, mao de obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condigao de
aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, (conforme inciso V do art. 27 da Lei Federal n® 8.666/93),
nos termos do Anexo VI deste Edital;

b) declaragdo, sob as penas da lei, da superveniéncia de fato impeditivo, para sua habilitagao, nos
termos do Anexo VIl deste Edital.

c) no caso de agéncia que ndo tenha sede, escritério ou sucursal em Tiangua, declaracdo de que,
caso venha a constituir-se em uma das vencedoras deste certame, instalara, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados da data de assinatura do contrato, a estrutura minima prevista no subitem
25.13.2.
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