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EDITAL E SEUS ANEXOS
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EDITAL DA CONCORRENCIA N° 02/2021-DIV

A Comissao Permanente de Licitagdo da Prefeitura Municipal de Tiangua, com sede na Av. Moises
Moita, 785 — Nené Placido — CEP: 62.327-335, Tiangua/CE, nomeada através da Portaria n°®. 246 de
16 de Fevereiro de 2021, torna publico para conhecimento dos interessados que até as 08h:30min
do dia 10 de dezembro de 2021, na sala de licitagdes, em sessdo publica, dara inicio aos
procedimentos de recebimento e abertura de documentos de habilitacéo e de propostas de pregos da
licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, julgamento do tipo TECNICA E PREGO, contratagdo
mediante execucao indireta, empreitada por pre¢o unitario, mediante as condi¢des estabelecidas no
presente Edital, tudo de acordo com a Lei Federal n® 12,232/2010, aplicando-se subsidiariamente as
Leis Federais n°® 8.666/1993 e N° 4.680/1965, legislagdo complementar em vigor, Leis n® 123/2006 e

n°® 147/2014.

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE DE UMA AGENCIA DE
PROPAGANDA PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A CONCEPCAO, A CRIAQAO, A
EXECUGCAO INTERNA, A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA

ESPECIE:

OBJETO: EXECUGCAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA E A DISTRIBUICAO DE
PUBLICIDADE, COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA
PUBLICIDADE E AO DIREITO A INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS,
PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUIGGES OU DE INFORMAR O
PUBLICO EM GERAL EM CONFORMIDADE COM A LE| FEDERAL N
12.232/2010. APLICANDO-SE SUBSIDIARIAMENTE AS LEIS FEDERAIS N°
8.666/1993 E N° 4.680/1985.

TIPO: TECNICA E PRECO

CRITERIO DE o

JULGAMENTO: GLOBAL

MODALIDADE  E | -oNCORRENCIA PUBLICA

PARTICIPANTES:

EMPREITADA: EMPREITADA POR PRECO UNITARIO
GABINETE DO PREFEITO
SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

SECRETARIA(S) SECRETARIA DE SAUDE

SECRETARIA DO TRABALHO E ASSISTENCIA SOCIAL
SECRETARIA DE EDUCACAO

DATA E HORA DE
ABERTURA:

10 DE DEZEMBRO DE 2021 AS 08h:30 (Oito horas e trinta minutos).

LOCAL:

L

AV. MOISES MOITA, 785 - NENE PLACIDO — CEP: 62.320-000 — TIANGUA
— CEARA
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1. OBJETO:

CONTRATACAQ DE SERVICOS DE PUBLICIDADE DE UMA AGENCIA DE PROPAGANDA PELO
PERIODO DE 12 (DOZE) MESES, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES
REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA, A COMPRA DE MIDIA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE, COM O INTUITO DE ATENDER AQ PRINCIPIO DA
PUBLICIDADE E AO DIREITO A INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS
OU INSTITUICOES OU DE INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, EM CONFORMIDADE COM A LEI
FEDERAL N° 12.232/2010, APLICANDO-SE SUBSIDIARIAMENTE AS LEIS FEDERAIS N°
8.666/1993 E N° 4.680/1965.

1.1.1 Integram ainda o objeto, as atividades complementares, como 0s servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geragao
de conhecimento relativos a execucgéo do contrato;

b) a produgado e a execugao tecnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitéria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

d) o acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria e gerenciamento
permanente de comunicagdo e marketing da Prefeitura Municipal de Tiangua e suas secretarias
interessadas.

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos na alinea 'a’ do subitem 1.1.1 teréo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacado, o publico-alvo e os veiculos de
divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagao de mensagens;

¢) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos no subitem 1.1.1, em especial as atividades de
promogdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.

1.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1 Os servicos objeto da presente CONCORRENCIA serdo contratados com a agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagao técnica de atendimento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°®
4.680/1965, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmisséo de mensagens publicitarias.

1.2.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
previstos no item 1.

4
Av. Moises Moita, 785 — Nené Placido — CEP: 62.320-000 — Tiangua — Ceara www.tiangua.ce.gov.br {
CNPJ: 07.735.178/0001-20 — CGF: 06.920.167-1 — Fone: (88) 3671-2888



//‘i\j\mlﬁl;}g;;\
G Ta
.‘-:\
4 :«E 0 " )
. \‘Q/TPrefeitura de » a ™
3<) Tiangua i
A, =,
M % O

2. CONTRATANTE

Prefeitura Municipal de Tiangua (PMT), através das Unidades Gestoras — GABINETE DO PREFEITO
SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO - SECRETARIA DE SAUDE - SECRETARIA DO TRABALHO
E ASSISTENCIA SOCIAL - SECRETARIA DE EDUCAGAO.

3. GLOSSARIO

I. AGAO PUBLICITARIA: o conjunto dos servicos executados internamente pela agéncia contratada
e dos servigos por ela intermediados junto a fornecedores e a veiculos de divulgacao, referente a
peca e ou material publicitario, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacgéo, de promover a venda de bens ou servigos, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral;

Il. AGENCIA: a empresa de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que, com a
colaboracdo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execugdo externa e distribui publicidade;

lll. ANUNCIANTE / CONTRATANTE: o 6rgdo ou a entidade que realize licitagdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia e ou que seja signatario de contrato dessa especie
de servigos;

IV. ATIVIDADES COMPLEMENTARES: as atividades referentes a execugdo de servicos
especializados prestados por fornecedores, a saber: a) planejamento e execugéo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagao e de geragao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao e sobre: a) os resultados das campanhas realizadas; b) a produgéo técnica das
pecas e projetos publicitarios criados; ¢) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

V. BRIEFING: o documento elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma clara,
precisa e objetiva, as informagdes necessarias e suficientes para a elaboragdo de proposta pela
licitante, na licitagao;

VI. CADASTRO DE FORNECEDORES: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer

servicos especializados a contratada, relacionados com as atividades complementares referentes a
execucdo do objeto do contrato;

VII. CAMPANHA: o conjunto coordenado de pecas e ou material de publicidade criados e produzidos
para veiculacdo, exposi¢do e ou distribuicdo, conforme o caso;

VIIl. CONTRATADA: a agéncia contratada para prestar os servigcos de publicidade;

IX. CONTRATO: o instrumento firmado entre 6rgdo ou entidade e agéncia, para a prestacdo de
servigos de publicidade;

X. CPL: Comissdo Permanente de Licitacao responsavel pela realizagao e julgamento do certame
licitatério;
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XI. DISTRIBUIGAO:

a) O modo, indicade pela licitante, como deve ser feita a veiculagao, exposigdo e ou distribuicdo das
pecas e ou material integrante de sua proposta; b) O encaminhamento de pe¢as e ou material, pelo
anunciante ou pela contratada, a publicos de interesse; c) A referéncia genérica feita a procedimentos
adotadas pela contratada para que peg¢as ou material cheguem a veiculos de divulgacao.

XII. INSTITUIGAO: a Prefeitura Municipal de Tiangua;
X1Il. MiDIA: o conjunto dos meios e dos veiculos de divulgagéao;

XIV. NAO MIDIA: os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
comunicagao para a transmissao de mensagens publicitarias;

XV. PECA E MATERIAL PUBLICITARIO: os elementos isolados de comunicagdo publicitaria ou
integrantes de uma campanha;

XVI. SERVICOS DE PUBLICIDADE: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de
publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o publico em geral, em conformidade com
a Lei Federal N® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais N° 8.666/1993 e N°
4.680/1965 a execucgdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicao
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigcos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

XVI. SUBCOMISSAO TECNICA: a subcomissdo especialmente selecionada pelo anunciante,
mediante sorteio, com a funcio de analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitagao;

XVIIl. VEICULACAO: a transmiss&o de mensagens publicitarias por veiculo de divulgag&o.

4. DO RECEBIMENTO E ABERTURA DOS INVOLUCROS E DA SESSAO INAUGURAL

4.1. A sessdo inaugural sera realizada no dia 10/12/2021, as 08h:30min, na AV. MOISES MOITA,
785 — NENE PLACIDO — CEP: 62.320-000 — TIANGUA, data, horario e local onde serdo recebidos
os invoélucros com as Propostas Técnicas e Proposta de Precos.

4.2 Caso nZo haja expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente, no mesmo local e horério.

4.3 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatorios obedecerdao ao disposto neste
Edital, e na legislagdo pertinente.

4.4 Nao serdo recebidos involucros com Propostas e com documentos de Habilitagao enviados pelos
Correios, por meio de empresa de transporte ou outras especializadas em entregas, fora do horario.
4.5 O invélucro de n° 05, contendo os documentos de Habilitagio, sera recebido e aberto em dia,
local e horario a serem designados posteriormente pela CPL.

4.6 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario local.
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5. RETIRADA DO EDITAL E DO ACESSO AS INFORMAGOES

5.1Sera retirado na Sede da Comissdo Permanente de Licitagdo, localizada na AV. MOISES MOITA,
785 — NENE PLACIDO - CEP: 62.320-000 — TIANGUA — | e nos seguintes sites: www.tce.ce.gov.br,
nos termos da IN 04/2015-TCM/CE, e no site da_Prefeitura Municipal de Tiangua:
https://www.tiangua.ce.gov.br/.

5.2. DO ACESSO A INFORMAGOES

5.2.1 Sem prejuizo das publicagdes necessarias, qualquer alteragdo, modificagdo ou informagao
referente ao edital em questdo estardo disponiveis nos enderegos eletronicos especificados no
subitem anterior, sendo de inteira responsabilidade dos interessados acompanhar eventual
publicacdo de informacgdes prestadas pelo Municipio sobre esta CONCORRENCIA, inclusive antes da
entrega das Propostas, ndo cabendo aos mesmos alegar desconhecimento.

6. DOS REQUERIMENTOS DE ESCLARECIMENTOS

6.1 Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Permanente de
Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias uteis antes da data de
apresentagdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito: protocolizado na sede
da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, localizada no enderego, Av. Moises Moita, 785 — Nené
Placido — CEP: 62.327-335, Tiangué/CE, ou pelo e-mail: licitacaocplt@gmail.com.

6.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos apenas por escrito.

6.1.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos gue possam
propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria
(Invélucro n° 1), a identificagdo da sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.

6.1.1.2 A Comissdo Permanente de Licitagdo dard conhecimento das perguntas e respostas as
demais licitantes que retiraram este Edital, sem informar a identidade da licitante consulente e de seu
representante, por fax e ou mediante divulgagao na imprensa oficial do Municipio de Tiangua.

6.1.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o enderego da CPL para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.

7. DAS IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer
pedido de impugnacio devera ser protocolizado até 5 (cinco) dias Uteis antes da data do recebimento
das Propostas Técnica e de Pregos, de segunda a sexta-feira, das 08h00Omin as 13:00min, na
Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, no Endereco, AV. MOISES MOITA, 785 — NENE
PLACIDO — CEP: 62.320-000 — TIANGUA — CEARA,

7.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que n&o o fizer até 2 (dois)
dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Pregos, mediante solicitagdo por
escrito e protocolizada no endereco e nos horarios mencionados no subitem precedente.

7.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital.

7.2.2 A impugnacéao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatério até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

8. CONDIGCOES DE PARTICIPAGAQ
8.1. Podera participar da presente CONCORRENCIA, a agéncia de propaganda que atenda as
condigbes deste Edital, apresente os documentos nele exigidos. A1
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8.2 A pessoa juridica Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP), podera participar
deste certame licitatorio com o tratamento diferenciado previsto na Lei Complementar n® 123/2006.
Para tanto devera comprovar sua condicdo mediante apresentagdo de Declaracdo, nos devidos
termos, firmada pelo contador da empresa, ratificando ndo haver nenhum dos impedimentos previstos
no art. 3°, §4°, da referida lei.

8.2.1. A declaracdo em questéo devera ser entregue ao Presidente da CPL logo no inicio da sessao
de abertura, separadamente dos envelopes exigidos nesta licitagdo, pela empresa que pretende se
beneficiar através do regime diferenciado e favorecido previsto na Lei Complementar n® 123/2006.
8.2.2. A ndo entrega desta declaragdo indicara que a licitante optou por nao utilizar os beneficios
previstos na Lei Complementar n®. 123/2006.

8.3. Nao poderé participar desta CONCORRENCIA a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Administragao Publica Direita ou Indireta do Municipio de Tiangua;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidacao, dissolugdo, cisao, fusao ou incorporagac;

c) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administragao Publica, direta e indireta, federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira, que nao funcione no Pais;

e) empresa cujos seus dirigentes, controladores, empregados ou responsaveis técnicos ou legais,
esteja ocupante de cargo ou emprego na Administragdo Direta ou Indireta do Poder Executivo do
Municipio de Tiangua ou seus integrantes facam parte da subcomisséo tecnica que atuara na analise
das propostas técnicas ou tenham qualquer vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) empresas que estejam reunidas sob a forma de consorcio, qualquer que seja a sua forma de
constitui¢ao.

8.4 Nenhuma licitante podera participar desta CONCORRENCIA com mais de uma Proposta.

8.5 A participagdo na presente CONCORRENCIA implica, tacitamente, para as licitantes:

a) a confirmacdo de que receberam da CPL o invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.3
deste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta CONCORRENCIA;

b) a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas, condigdes constantes deste Edital,
seus anexos, bem como a observancia dos regulamentos, normas e das disposigbes legais
pertinentes;

c) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados
em qualquer fase do processo.

8.6 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagao das Propostas e Documentos
de Habilitagao exigidos nesta CONCORRENCIA, ressaltado que a Prefeitura Municipal de Tiangua
ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do
resultado do processo licitatorio.

9. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

9.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a CPL o documento que o
credencia, juntamente com seu documento de identidade com fotografia e fé publica, dentro do prazo
de validade, tais como: carteira de identidade, passaporte, carteira de trabalho, carteira de motorista,
carteiras de identidade de conselhos regionais e federagdes trabalhistas (a exemplo da OAB, CREA,
CRM), no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.
9.1.1 Tratando-se de sdcio proprietario ou dirigente: Quando a representagao for exercida na
forma de seus atos de constituicdo (o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro
comercial, registrado na Junta Comercial), por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento
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consistira, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de representagao da empresa,
onde conste o nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que o servidor ateste sua autenticidade.

9.1.2 Tratando-se de procurador ou representante: Caso o preposto da licitante ndo seja seu
representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragao,
mediante instrumento pulblico ou particular, no minimo com os poderes especificos constantes do
Modelo de Procuragdo/Credenciamento que constitui o Anexo Il deste Edital, com firma reconhecida.
Neste caso, o preposto também devera entregar a CPL cépia autenticada em Cartério do ato que
estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou
dirigentes com poderes para a constituigdo de mandatarios (o estatuto social, contrato social ou outro
instrumento de registro comercial, registrado na Junta Comercial).

9.1.3 Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverao ser entregues a CPL apartados
dos invélucros das Propostas e, quando for o caso, dos documentos de Habilitagao.

9.1.3.1 A apresentagdo da copia do ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor na fase de
credenciamento ndo exime da obrigagdo de juntar no envelope de documentos de habilitagdo, sendo
extremamente necessaria a apresentacdo também no envelope n°. 05 “Documentos de Habilitagao".
9.2 A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da
licitacdo, mas sim impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

9.3 A documentacgdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo das Propostas Técnicas e de
Pregos credencia o representante a participar das demais sessoes.

9.4 Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada licitante credenciada, sendo que cada um
deles podera representar apenas uma empresa credenciada.

9.5 Na hipotese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio,
devera ser realizado novo credenciamento.

9.6 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos involucros diretamente a CPL, na data, hora e local indicados neste edital.

9.7 A Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP) que quiser usufruir dos beneficios do
tratamento diferenciado concedido pela Lei Complementar n°. 123/2006 devera apresentar junto com
o credenciamento Declaragdo firmada pelo contador da empresa, nos devidos termos ratificando nao
haver nenhum dos impedimentos previstos no art. 3°, §4°, da referida lei.

9.8 Os documentos de credenciamento, com a respectiva cédula de identidade ou documento
equivalente com foto, deverao ser apresentados EXTRA E FORA DOS INVOLUCROS de Propostas
Técnicas, Proposta de Prego ou Documentos de Habilitagao.

9.9 Os documentos de credenciamento serdo retidos pela Comissdo Permanente de Licitagao e
juntados aos autos do processo licitatério.

10. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 As Propostas Técnicas deverdo ser entregues @ CPL acondicionada nos Invélucros n® 1, n° 2 e
n® 3, nos termos deste Edital.

10.1.1 Invélucro n® 1:0 invélucro n® 1 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens
seqguintes.

10.1.1.1 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
NAO Identificada, de que tratam os subitens 12.2 e 12.3 deste Edital.

10.1.1.2 S¢ sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via NAO Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL.
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10.1.1.3 O invélucro padronizado para a apresentagdo da Proposta Técnica — Involucro n® 1 devera
ser retirado pela interessada até um dia util antes da data programada para a sessao de abertura, na
sede da CPL, localizada na Av. Moises Moita, 785 — Nené Placido — CEP: 62.327-335, Tiangua/CE -
CEP: 62.930-000, de segunda a sexta-feira, em dias uUteis, no horario de expediente de 08h00min as
17:00min.

10.1.1.4 O invélucro n® 01, padronizado para a apresentagido da Proposta Tecnica, sera entregue a
agéncia mediante solicitagdo por escrito, assinada por representante legal da empresa.

10.1.1.5 O Involucro n° 1 devera ser entregue pela proponente somente com o fechamento préprio do
involucro mediante aplicagdo de cola branca na aba de abertura e apenas nela, sem qualquer outra
forma de lacre, assinatura, rubrica ou qualquer identificagéo que néo seja a disposta neste Edital.
10.1.1.6 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera: a) ter nenhuma identificagéo; b) apresentar
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante; c) estar danificado
ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificagdo da licitante.

10.1.2 Invélucro n® 2: O invélucro n® 2 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens
seguintes.

10.1.2.1 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 12.4.

10.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO N° 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 02/2021-DIV

10.1.2.3 O Invélucro n° 2 deveri ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3 Invélucro n° 3: O invélucro n® 3 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens
seguintes.

10.1.3.1 No Invoélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens
12.5a12.10.

10.1.3.1.1 N3o ha restricdes para o tipo de papel e gramatura usado nos cadernos do Invélucro n® 3.
10.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO N° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAQ

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 02/2021-DIV

10.1.3.3 O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

-
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10.1.3.4 O Invélucro n°® 3 nao podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via NAO Identificada e que possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS — INVOLUCRO N° 4
11.1 A Proposta de Precos devera ser entregue & CPL acondicionada no Invélucro n° 4.
11.1.1 O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO N° 4

PROPOSTA DE PRECOS

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 02/2021-DIV

11.1.2 O Invélucro n® 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

12. DA APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
12.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com seguintes
quesitos e subquesitos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria:
a.1) Raciocinio Basico;
a.2) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria;
a.3)ldeia criativa,
a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia.
b) Capacidade de Atendimento;
c) Repertorio;
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.1.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme segue:

12.2. Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via NAO Identificada devera ser apresentado da

seguinte forma:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacao retrato;

b) Margens de 2 cm na direita, esquerda, superior e inferior a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre todas as linhas do documento, sem espagamentos entre titulos,

subtitulos efou subitens;

f) Titulos, subtitulos efou subitens do documento devem ser langados na linha imediatamente

posterior a do subitem anterior, respeitando-se todas as determinagées do item 12.2;

g) Com texto e numeragédo de paginas em fonte “arial’, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “12

pontos”, observado o disposto nos subitens 12.2.1,12.2.3 e 12.2.3.1;

h) Sem uso de “negrito” em nenhuma parte do documento; A

i) Sem uso de palavras ou frases em caixa-alta em nenhuma parte do documento; : &
A
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/Y Com numeracgdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, a partir da

primeira pagina interna (pagina 2), no canto inferior direito da pagina, dentro da margem estipulada no

item “b";

I) Em caderno unico, perfurado, preso com espiral preto colocado a esquerda;

m) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/im2, ambas em branco;

n) Sem identificagdo da licitante;

12.21 Os itens elencados no dispositivo 122 devem ser seguidos & risca, sob pena de

desclassificagdo por descumprimento de regra editalicia que visa a preservar o sigilo do Invélucro n®

1.

12.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter

graficos e ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados ou informagbes dos quadros ou tabelas devem ser editados na fonte “arial’, estilo

“normal”, cor "automatico”, tamanho “10 pontos”;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas poderdo ser apresentadas

em papel A3 dobrado (apenas uma dobra sem sobra para fora do caderno). Neste caso, para fins do

limite previsto no subitem 12.2.7, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

12.2.3 As especificagdes do subitem 12.2.2 aplicam-se a indicacdo prevista no subitem 12.3.3.3.2.

12.2.4 As tabelas, gréaficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia

poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser

editados em cores.

12.2.5 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito ‘ldeia Criativa” seréao

apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 12.2, em um outro caderno Unico e

com espiral preto colocado a esquerda, com capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2,

ambas em branco e sem numeracao de paginas.

12.2.5.1 Os exemplos de que trata o subitem anterior devem adequar-se as dimensdes do Involucro

n® 1, cabendo & licitante atentar para o disposto nas alineas dos subitens 10.1.1.5 e 20.2.1 e no

subitem 20.2.1.1, todos deste Edital.

12.2.6 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca,

sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagcdo de sua autoria antes da

abertura do Invélucro n° 2.

12.2.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagao

comentada prevista na alinea “a" do subitem 12.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas,

ficando desde ja alertado que o licitante que ultrapassar esse limite sera desclassificado do certame.

12.2.8 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas,

mas cabe a licitante atentar especialmente para o disposto na alinea do subitem 10.1.1.5, no subitem

12.2.5.1, na alinea “c¢” do subitem 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1, todos deste Edital.

12.2.9 Para fins desta CONCORRENCIA, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam

a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissao de mensagem

publicitaria.

12.2.10 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao

Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite previsto no subitem

12.2.7 e devem seguir as especificagcdes do subitem 12.2, no que couber.

12.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via NAO Identificada, composto dos subquesitos

Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao

Midia, devera ser elaborado com base no Briefing constante no Anexo | deste Edital, observadas as

seguintes disposigdes: ]
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12.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnéstico das necessidades de
comunicagao publicitaria do Poder Executivo do Municipio de Tiangua referentes ao briefing proposto,
sua compreensao sobre o problema cobjeto do briefing e os desafios de comunicagao a serem
enfrentados, relativos ao problema de comunicagao proposto.

12.3.2 Estratégia de Comunicagédo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o problema especifico de comunicacgao a ser enfrentado e alcancgar os resultados
e metas de comunicagéo desejadas pelo Poder Executivo do Municipio de Tiangua, compreendendo:
a) explicitagcéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria,;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

12.3.3 Ideia Criativa: apresentacéo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposigdes:

a) apresentar relagdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugao da sua
proposta de estratéegia de comunicagao publicitaria, como previsto no subitem 12.3.2, com
comentarios sobre cada pega e ou material, destacando-se que a nao apresentagdo da relagéo
solicitada ef/ou dos comentarios sobre cada pega caracteriza descumprimento de regra editalicia e
leva a desclassificacao da licitante;

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugao do
problema especifico de comunicacéo, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.
12.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea “a@” do subitem 12.3.3 estdo circunscritos a
especificagdo de cada peca e ou material e a explicitagao das fungbes taticas esperadas de cada
peca e ou material.

12.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas e ou material superior ao que
pode ser apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea “b" do subitem 12.3.3 e na
alinea “a" do subitem 12.3.3.3, a relagdo prevista na alinea “a” do subitem 12.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos, sendo um para as pecas e/ou material apresentados como exemplos e
outro para o restante.

12.3.3.3 Os exemplos de pec¢as e ou material de que trata a alinea "b” do subitem 12.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da
pegca e ou material, ficando desde ja alertado que o licitante que ultrapassar esse limite sera
desclassificado do certame;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b.1) roteiro, leiaute ou story-hoard impressos, para qualquer meio;

b.2) protétipo ou "monstro”, para radio e internet;

b.3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) podem ser ambientados nos meios aos quais serdo veiculados (por exemplo, /ayout de um outdoor
aplicado em uma tabuleta de outdoor, banner de internet aplicado em uma tela de computador, etc.)
12.3.3.3.1 Para fins de cdmputo das pegas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite de
que trata a alinea “a" do subitem 12.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducgdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

b) cada pe¢a apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;

d) anuncio para tablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera considerado uma peca,
e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca,

el
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