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SINAPRO CEARA
aESTA0 2020 - 2023

Paulo Henrique Donate
Presidente

Ag6ncia - PHD Propaganda

Evandro Colares
Diretor de RelaQ6es com Mercado
Ag6ncia - Advance Comunicagao

Ana Celina Bueno
Diretora de Assuntos Institucionais
Ag6ncia - Acesso Comunicagao

Bob Santos
Diretor Tesoureiro
Ag6ncia - SG Propag

Lavor Neto
Diretor Secretirio

Ag6ncia - Bolero Comunicaggo

Claudio Augusto
Conselheiro Fiscal

Ag6ncia - CK Comunicag3o

Duda Brigido
Conselheiro Fiscal

Ag6ncia - EBM Quintto

Giacomo Chiesa
Conselheiro Fiscal

Ag6ncia - Banda de Comunicagaa



SERVIQOS INTERNOS
DIGITAIS

ESTA TABELA CONTEMPLA CRIAQAO, CONCEPCAO E/0U LAYOUT.

NAO INCLUl: PROGRAMAQAO, EXECUQAO TECNOL6GICA E PRODUQAC

nEFAQAO - ADICiONAL DE 40%. VALORES EM REALS



ANONCiOS DISPLAY

FORMATOS MAIS UTILIZADOS

Fomiatos padr8o IAB e Redo Display Google (GDN). Sujeltos a attoraSS

   
5 rranha-ciu fskyscrapeQ  
  rrBnha-c6u largo {Wid8 3kyscrapar)  
  anne  
  :uperbanner {cabegalha r28 X 90

  ;uperbannarexpan$1vel
728 X 90 - 728 X 300

10 Sigabanner tcabeWaiha grande) 97D X 9D

11 letangula T80 x 150

12 letangula m6dla
300 X 2S0

13 !etangulD grande  
14 letangulo vertical  
  Barra vertical  

16 Quadrado  
17 auadrado pequenQ 200 X 200

  Meta paglna lnait page)
300 X 600

19 Qadoor (Billboard)  
  Dhtml/Floater 11 illiggg Variivel, ata 72.200 pixels de area

MOBILE

21 Feature Phones  
22 Sma ll Banner  
23 Medium Banner  
24 Large Banner

216 X 36

25 Smart Phones & APPS  
26 Banner e Banner Expand 3DD x 5D

27 Wide Banner e Wide Banner Expansive 320 X 5D

28 teMtitial 300 X 250

  Wallpaper 1920 X 1080

30 Bock fPrajeto Gririca) 600 X 800

31
Cu8tos de rotelro para publicaGlo em stories
facebook. what$a

1080 x 1920 / 10BG x 1080
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OUTRAS PEgAS

2) O8 pregos de andnclo pan tablet li
Para anOncio estitico cobras 60%.

Ima€#o e programagao

PROJETOS
Os pregos a soguir reforom-se a projetos solicitados com mats froqu6ncia por clientes. Incluem os custom de horas

homem dos pronlsslonais envolvidos. das dread Atondimonto. Planojamento. Gostio. Design/Criagao.

pnKgos REFERENCIAIS
A nalizagao de um prqoto pods utillzar profissionais do ladas as 4nas ou nBo. A16m disso, os prqotos ton
especialidados e grays do complexidade diferent08, quo demandam mats ou ments horan-homem. Por iss
sugerimos a sogulr pregos roleronciais 8m projotas do m6dla comptoxidade.

ETAPAS DE TRABALHO
Etapas de trabalho possfveis para um pmloto: diagn6stico. planojamento. prot6tipo. layout. desenvolvimento

gramagio) 8 produgio de conteudo. A exist6ncia ou nio de today as etapas depende da natureza e do grau de
dade do propelP

BUSINESS INTELLIGENCE

 
  post +imploe/AnOncias Rides Socials 0p0/gits 1.24B.00

33 post C8rraB9elUpg/gifs + texts) 2.496.DO

34 Post Canvas 1.230.00

35 cover para Radon Sociais jestitico) 3.743.00

 

 
36 Aninclo para Tablet Horizontalou Vertical 2.460.00

37 IAnincioparaTabletHorizontaleVerticall3.895,0Q

 

  0 Business Intollgence 6 ample com vgn8$ 4rB8$ dB atu8qaQ, tail Coma: big data. anali$e qualltatlva e
quantintiva de aado$, planejamanto de Tt. banco de dadas. ontre outra$. Escalhemos }ns8riro pnga
refer6nGi8 da so iga male demandadQ pBlqs clienta3; anilise d6 campanhas de camunicagao

38 Anali9e de BI

Anilise qualitaliva de dados gerad05 a parter das diversas
pbtarormas disponrveis na mercado que calelam datos
nos canals uttlizados nas agnes

4.920.00



CAMPANHAS DIGITAIS

Obsewai$3o: Pbnelamento estimado para campanhas de porta m6dlo com volume de autorlzagao de mldla com at6 5 canals dIgItal:

LINK PATROCINADOS

ADVERGAMES

f escopo illliiliiWii$B i$1 ..:. pnEgonErEnEncn ;,
PLANEJAMENTa DE CAMPANHA

 

 
cesvAO DE CAMPANIA DE PERFORMANCE &gilg li iiEalilil li i:3il:ili8 ;:i:ii3iillg::":l:i li::E
Acampanhamento dlarh da campanhaicom otimizagaa CQnstantB; induindo a implementag&Q dB recursas 8
Ferramentas que vtsam gamnRr a molhor pedQmanc8 da conte. alum dQ contrale org8mBnlado da campania  
  Redo de Display

0timiza9ao d8s c8mpanh8s CQm base no resultado dos
repays didHos fomecidas pdas ferramentas

20% da verbs garenciada  
42

Program6tlca

C)timiz8gio das c8mpanhas com base no resultada dos
reports didrios fornecidos pdas fenamenlas

20% da verbs gerQnclada  
43

Campanhas Dlgltals

Campanhas digit8i8 por mQio de impulsianamento de
postagens em rides socials e platafonnas digltais

20'h da verbs gerenciada  

::: j:.: :.:
+4 Planejamento e Crlaq8o 20-% da verna gerenciada

45 Ge$tjo da Campanha 20% da verbs gerenciada

46

Rudd dB Pe8qulB a
0timk8Qio das campanhas com base no resultado do$
reoons diarlos forn8c dos pdas fen8mentas

2D% da verbs gerenciada

 
  Planojamento de Advertlstng in Game 30558.00

48 Design pot }nt8rtac8 {praga por tBl8) Pm9a $ob Consult a

49 Game online Standard PretQ sob Consult a

5Q Mobile PreqQ SQb Cansulta

51 Game On-Lino Onglnal Prego sab Consult a

52 SociaIGame lagos pl midia$ socials) pre9Q sob Cansulta
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REDES SOCIALS

ObservalGao: Imagens devem ser fomecidas palo clients ou atrav6s de banco de Imagens c-
parte coma: cobertura de eventos (Inclulndo os noturnos e em finals de semanaslferiados),
de forramentas de monttoramento e SAC (relaclonamento).

Servtgos extras pagos a
) de videos, contratag8o

r:E8COPOIIIIg EW811HMIIⓕIIIM④II@IIIIIIWIIIIIII⑥ PREGO REFERENCIA

 
GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE
o Planejnmento d8 rides socFais nciui deOniqao das objattvos. conteado,!platalormas e canais. incluindo E
idenlidade visual dense canai$+ recursos a $erem utillzada$. persona da marco, m61Ncas e monitoramenro d€
r8suRados. Exige um dtbgn6shw que cons ste am mapear a atua98o da marco nas divarsas plataforrna:

53

' Di8gn63tico da pre$en9a nas rede$ $odais

' DenniWao dos obietivos a serum atingidas

' Av8li8gio das melhare5 plataformas para a marco e
denniQgo do papelestrat6gico de coda uma
' CdagaD de guia de conteado. incluinda a identidadB

tom d8 vaz. 8ditQn8} e volumetHa

i DenniGiQ de m6trica3 para acampanhamenta

' DenniQ6Q de ferramenlas para an61ise de desempenhQ

RS 27.060.00

PnEQO REFERENCIA

54

GESTAQ DE RIDES SOCIALS
GBBtaa 8 cHag6a de canteOdd para gs canals. com penodicldade e Requencia de publicagaQ. Analyse das
mencdes da mBrc&i bem wma dB rep8rcussao das 8q6es da Bmpre6a nessBS canals. 0 monitQramanto

GQntlnuo incluio wlaciQnamBnta CQm Q$ $takehQlder$. an61ise de mBtrica$ Hlevantes a aq6B8 emorgenaais

de ac;ordQ com a aue for detectada.
Gastro dB Cdna is B Canteddo
GestaQ Q adagio de conteOdo para os Canals. cam
pedQdicidDda e frequenda de publicagao
publicaqao de conteOdo pr6pda ou terceiros

PlaneiamBnto recarrente das tomas abardados no m4s

EntrBaa e 8pn3sentacaa de relatona mensa

14.760.00/mis

55

Go$t6o do Monltaramento
An411se das mBngaes da marco, bem coma da
repercus$aQ dn9 n96es da empress nes$e$ canais Chia
800 men96es/m6$)
MonllQramanta das p09tagans com m6trice3, andli$e
avalia$aa de resultados

Monitaram8nta d8 men96e$ e tenlper8tur88 de humor

Monltoramento dB f8suhados dB a96es B campanha$

ndtc8dares de de3ernpenho(Kpl$)
EnhBqa e aDnsentacio de rBlat61k) mBnsal

16.40a.Oofmis

56

Gestia dE Relaclonamento
\4onitQramento do relacionamento dos seguldores com
marfa (at6 5.000 segutdQres)

Cla3sihcacga da peMlde seguidores e innuenciadares

Monitoramenta e finalise para agnes emergenciais
complexes e som GomplexidHde
Volume m6dio de 150 interaQ6es por mes
Entrega e apresentaGao de relat6do mensa

17.22D.oo/m6s

57 Gerenclamehta de WhatsApp (Ale 200 intara®D& par m&9) 20.388.00/m6s
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SEO
(SEARCH ENGINE OPTIMIZATION ) 'f

Etapa fundamontalpara o sucesso dos prqetos do SEO, o planojamento identi6ica os melhores termos
(Palavras-chafe) e melhores calais para posicionar 8 marcafjconsiderando o produto/servigoi concorr6ncia e.
principalmonte. volume de buscas na intemetja fim do assegurar o mellor posiclonamento da marfa nos

de buscai $go doHlnidas as metal B os KRIS quo nortoargo a gestao de SEO. Estrat®ias do link
contoddo e perfomunce tamb6m s&o definidas no planejamento;; bem homo melhorias t6cnicas para

do mercado da

An61iso do Ranking organica {organic) e de autoridade

' Esh,da dB consistencia d89 pBIHvrB3-chive em pdgin89

It&COPa B@gIIIII:11:1j $1I I:I ;: IIIIIIg PREGO REFERENCIA

  cdhg ste em o$oi$ 16cneos m canal. oxecutadas no iniao do tmbalho da gestaolque vi9am corrlgir falrus a

 
' Melhonas do Title e Meta Description

' Corre96es na indexag#Q do site (rastreamento. a$6es
manuais. DNS. 404. robots, sitemaps e $eNidar)

' Levantamento de Tran$ferencia de prQpnedade e
autoridade de p6gina/domfnio
' Analyses de Broken Link. Backlinks e Link Building
ildentincagao dB euros 8 f8tores qu8 pQdem ser
nterpretados coma black hat
' ReEat6Ho de pasigio dQ sita na busca Qrganica Bm
oa avra5-chive Dos tivas

12.300.00

 
           

  A gestao de SEa 6 tlm baba ha continua. iisia qua DB aboritmos de bu$ca evoluem canstantemente. E
'undamentaipara chegar jpnmelra paging ge! bu::!dg!!

 
' 0denta9ao para criagao d8 conteOdo$ rBlaciQnados aos
)bjetivos traWados
' Init'-②as 16cnicas para otimizaQao de pigtnas
' Revisao constance de c6digos do cdna
' OtimizaGao da conteOdo e das im8gens
' Instru96B$ para olimizagaa d8 back-links
' Gestao d8 perfomiance com fQco nQS Kpls d88nidos na
planeiamenta

p Volume sugenda cria9aQ de um canteOda par semana

R$ 9.840.00/m6s
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WEBSITE

HOTSITE

MOBILE SITE

BLOG

 
61 CHagao  
62 PrQgramaQ8a. Execug6a TecnQ16glca B ProduS&o Prego sob cansulla

 
B3 Crla9iQ LPnga par ta la)

64 Programagaa, Execugaa T8cna16gica e PTQdu9ao Prego SQb Can6ulla

 
65 CHag8a

2.921.00
[Pnlg0 par tela}

66 Programalaa. ExBcu9io TBcno16glca 8 Produ;ao prego sob con$ulta

  LEPER  
E7 crlagaa 7.380.00

jpraqo par tele I

  Programagao. Execugaa Tecno16glca B produgia Prego sob Cansulta



LANDING PAGE

Execugao Tecno16gica e Produggo

Obsewagdes v41}das pan Website, }lotsite, llabile Sue, Blog 8 Landing Page:
1) 0s preGos n6olncluem produg&o de conteddo e fernmentas }ntentlvaa n8o especi cada8 no eecopo.
2) Os pngos nAo Incluem liospedagem, oomph de domlnlo a cern carlos de seguranga, que devem ser orSados iparte

MOBILE APP

E-COMMERCE

) O prego n8olnclul: planejamento. trelnamento. homologaqao de melds de pagamento. homologaq60 de fomlnR de entrega

2) O prego n&o IncluldesenvoMmento ou locat#o de platatorma. quo dave ser orgada a parte.
3) O prego nSo Inclulhospedagem. compra de domlnlo e cern cados. que devem ser orSados iparte.

arqa de produtos

11

f ESCdPO $igiii18iBllHiill$ $illW1 8199®illll⑧PREQ0 RE'ERE"CIA

  crlasao de apllcatlvos(por piglna) 2.921.00

72 Pianejamenta de apllcatlvas 13.751.00

73 Apllcatlvo original(Bxecugia) Prega sab Consulla
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E-MAIL MARKETING

N EWSLETTER
 

B3 Produgia Editorial 4 071.00   4.071.DO

B4 criagio de layout B.149 00 5.430,00 13.579.00

B5 PrQdugdo HTML 2.64B.00   2.648,00

  Fcrramenta de cnvia

    Prego Sab Gansu

Prego sab Consu

Prego sab Cantu

Dtsparo

B8 Men$urag#a

 
Outras servlgos de Newsletter
ImpoNagia, higiBningao e segment8C8Q d8 base
ImpQrtagaa dQ HTML e programa9aQ dos disparos
Gestaa: geraGgo de relat6rios. analisa d8 padQrmanc8 a
sugestaes de ajustes

Pre$Q SQb Can6ulta

 
Pigina caada axdusoamento comp destlrn do uma campanha. Tom coma pHncipaioUjetivo inrormar o usuaNo soba uma determtnade a9aa
lan?amento. pmmQgao corn face em aumBntar Q angajamento B conver$aQ.

77
Cri8cio de I gout

4 889.00 3.260,Qa B.149,00CiBg#o de byob com contaada produad0 8 p8rtlr dB bnanng da

78 Produgio HTML 1.630.00   1.630,0D

  FBrramenta de ervin     PreQQ SQb Consu

  Di6para

Prego Sob Con8ulta

78 Mensuragio

 
0utra9 Services de E-malIMarketlna

mpQrtaQia. higienizagia e segmenta9ao da base
mpanaQao do HTML e programag6Q dos disparos
Gestao: geragia de r8la16HQ8. analis8 dB p8dormanGe a



WHATSAPP

MODELO DE PnECIFICAQAo OPCIONAL

SERV⑤O /:ESCOPO

90 sem anlmagao

com anlmagao

VALOR TOTALCRiAQAQ

6.418,003.850,00 2.568.00

9.167.003.665.00

Custom referenclals hora-homem planojamonto, cria⑩o, execu②o e gestao de projetos digitals. com natureza
e grau do comploxidado diferentes e custom vari6veis.

X E UPp L o $

Site. mobile site. hotsite. o-commerce, landing pogo, blog o mobile app.

de presonga. Plarnjamento e Gotsio de marcos em ndos socials.

e Gets6o de campanhas digitals.

setup e gestao de SEO

de conteOdo ospecializado e multimedia para sites. redes socials etc.

CriaCao e produgio de Interven②es diferenciadas.

Detalhamento claro do escopo de trabalho

Metodologia para execugao e gestao de projeto.

VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

: $ *iR I ig:li:WliJ!:$ 1:. PM③n're-E"'-A
92 Planejamento 369 a 554

93 Atendlmento e GesHQ 246 i 369

94 Design e CHagia 369 6 554

95 Produ9io de Contaido jweb ou Rides SocIalS) 246 a 369

  pra9ramagao Prego Sob Con8una
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ANEXO INFORMAQOES ADICIONAIS
Este Anexo segue rigorosamente as Normal-Padrio da Atividade Publicit6ria. editadas pelo CENP
Conselho Executivo das Normal Padrio. bem coma a legislaQao da indOstria da Propaganda

particularmente a Lei no 4.680/65, e os Decretos no 57.690/66 e n ' 4.563/02.

Servigos Internos

Os serviQos intemos sgo cobrados confomle os valores estipulados neste documento e devem obedec( r
ao item 3.6 das Normal - Padrio do CENP

Servigos Externos

Sio todos os servigos contratados com terceiros para execugao dos trabalhos dos clientes anunciante
sob supervisao da agenda. Os honorgrios de ag6ncia a taxa de 15% (quinze por cents) incidentes sabre
os custos dos servigos de terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padre o

do CENP. Os honordrios nio incidem sobre os servigos internos, impostos, encargos sociais e
reembolsos de despesas

Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente servo previamente autorizados e efetivamente
comprovados, sendo debitados pele prego de custo sem incid6ncia de honorgrios ou comiss6es.

Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentagao. comunicagao em gerd. fotoc6pia etc. Quando os
reembolsos de despesas sofrerem taxagao de ISS, este custo deve ser repassado ao cliente.

Servigos nio Previstos

A cobranga de servigos nio previstos neste documento sio de livre acerto entre a ag6ncia e o cliente

Interior do Estado
Este documents 6 aplic6vela todo o Estado do Cear6

Para o interior do estado, os pregos praticados servo de 50% dos valores delta tabela

14
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SERVIQOS INTERNOS

OFF - LINE

ESTA TABELA CONTEMPLA CRiAQAO, CONCEPQAO E/0U LAYOUT.

NAO INCLUl: PnOaRAMAQAO, EXECUQAO TECNOL6GICA E PRODUQAO

nEFACAO - ADICIONAL DE 40%. VALORES EM REALS
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Tate
  [mobi[i6ria B[i[i:gWi$ 5.£911]00

2 P raduta BlllgW12a :966: 0(i
3  
4 Institucionalpablico/privado EggWliiZO:ge6 0
5 Servigo. ComunicaQao, EducaQao, Cu]tura,Turismo }]iii]W]ii!#134Z]0a
6 EcologiaEjjjjjWgjj#8?25:6©
7 Responsabilidade social Hgl Wlll⑤22251C)Q
8  
9 Internet Eilll⑧ ⑧ 27i888:Q0
10 Posicianamento e reposicianamento de Marfa Hliigw112aii960:0a
11 EndomarketingjjjjgWlj2Q:966:0Q

12 LanGamento de empress
13 Langamento/RelanQamento de produto
14 Lancamento imobili io
15 Pl£ eiamento anualde oroduto/marca
16 A de auerrilha
17 Campanha gi errilha
18   o promoclonal
19 Campanha promotional
20 Campanha incentive e/ou relacionamento
21 Calend6rio anualpromocional
22 Convengao
3 Eventos
24 Participagao de feiras
25 Raciocfnia bgsico
26 Estrat6 ] de comunlcacio publicit6rla
27 Ideia criativa s6 texts. nio inclui as Decaf  
28 Estrat6qia de media e nio media
29 Plano de media (por meir)
30 Relates de castes (coda)
31 Levantamento de dadas sabre o cliente ou praduta. quando nio fornecido Belo
32 Bdefi uando nio fornecido polo cliente)
33 Planeiamento de campanha Instituciona
34 Posicionamento e reposicionamento de Marco
35 Endomarketin
36 Questionido para Pesauisa
37 Roteiro para pesauisa Qualitative
38 Planeiamento e Mecinica para Promocio e Consursos
39 ulamento para Pro e Concursos
                                  e omp a+aoigriHea dab degas sugBiida$ na plane



Prajetas Gr4ti4as {naa Inclusas 'B$ Qustos do flnalizaq8a o14fwnputagao grgflca, quid dwerio ser conrad

41

ie lancamentoler esDe(
44
45
46 com
47 Livro
48 de arte

Catiloao at6 16 paginas

Folder especialde lancamento imobili6rig ql+ I Q p49;it)qg

57
58
59

em
61

63 IPj
64

ProjelQde Program+gao.y+$ygl

2.067:00
5.519.00
5.519.00

ingo i$clusos os custQS do flnallza< egcom

65 e
66
67
68
69 I Grande emDresa
n€ $ dd Jamal(cadorno tdhbhh6 $!

FlnallzagfaLayout
71.347

Orelha60 cm/
(684 cm/col); Sobrecapa de I

IH,:;:;!!!Eu!!En!!u

124,0

2.197,004.468,00

561
51790

8.910.00

2.301.00
1:670.0Q

76 I Ati 60
77 1/2 p6gina
78 IAt6 1
79

Gr6flca

.0 )

1.124.0 )

I ggii& $ 5,519.00
E qgBE}BEl8; 2.067.00
l$891⑩ 8 1;096.00
EW8i#8W 2.819100
Wgi:g⑧H1lS.lol.oo
W::g!&g 9.598.00
W;!!g©15.084.00
 
 

17.655.00
7.618.00
l0.062.00
15.988.00
28.1117.00

 
Tote

2.307.00
3.776.00

 

i parte)

l①⑥©8Bli$ 1l Total
EgiiiiWW0.622.00
E⑩i8i⑤ 13.242.00
llllilllWi1119.931ii00

EglgHgWlj 19,863.00
 
 
E⑧glgW 1.379.00

2.067.00
764.00

1.379;00
1.379.00
764.00

2.Q67.00
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00
.00

5.069.Oll,c )

An6nclo Pi

Diagramagao Finalizagao
Computagao
Grifica

3C
466
'6g
074.C
i0:
466

'6

l lalat6 80cm/col
}alat6 160cm/co

ista at6 1/2 onair
;ta at6 1 o6aina

12.0i
297.
i84.C

2.354.C
812.(
297.0i
71

28.0(
1.360.00
i30.00

2.983.00
828.00
1.360.00
1.630,00

9€

4.771.00
3.832.00
3.230i00
1.625.bail
1.46:1::00 }

Total

3.230,QO

2.835,00

 
Layout Flnalizacgo g5B Computag5c

Grifica
98 Adesivo de chao 2.705.00 805.00 1.261.1
  Adesivo de vitrine 1.599.00 1.238.00 995.i
00 Adesivo lateralescada rolante 1.599.00 865.00 766.i
101 Adesivo para video de carre at6 formats A4 B22.00 500,00 303.i
102 Blimp B30.00 339,00 292

103
Busdoor -- Taxidoor Painellateralde
6nibus

1.599.00 865.00 766

104 Cancels 654.00 339.00 291.i
105 Carrinho de baaaaem ou supermercado 1.448.00 618,00 769,i
106 Colunas de aaraaem 1.448.00 618,00 769.i
107 Dis av classics. take ona. especial 1.448.00 618.00 769.i
108 EmDena 2.902.00 2.483.00 2.779.i
109 Encosto de ca )ca 530.00 339.00 292.i
110 Esteira de baaaaem 3.774.00 1.613.00 995.i
111 Faixa - Faixeta avigo. rua. supermercado   530.00 339.00 292,i
112 Frontliqht - Backlight THedo Dor face   2.904,00 1.238.00 766.i
113 Janaadas 654.00 339,00 292,i
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6.382i00
li£16{ ioo
4.908.08
f.285.00

 
Tora

1:943;00
3:123:00

 
6.41i:iao
{ .943. aa
3:{23.aO
3.957.00

Layout Finallzagio
Computag$o
Grifica Tora

84 At6 1/2 D gina 1.255.00 485.00 466.0 ) 1181 E981B@2.206.QO
B5 At61 D aha: SobrecaDa 1 885.00 730.00 246.0 ) 1:! $ilill@3:,361. QQ
B6 At6 D gina duola 3.156.00 1.232.00 1.447.0 ) 1:1:1iⓕlllliW5.835.QO
37 Anliaues 1.437.00 561.00 303.0 ) 1:l:iWlllil$2.301.00
d8 Cintas= Post-it; Marcador 893.00 485.00  
89 Fronhas p16sticas 1.011.00 523.00  
90 Orelha 1.246.00 485.00 303.c ) llillll:olli ?:034,00
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esteira de banca de iomal
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Traseirio de 6nibus
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2.
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4.905.00
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1.878.00
.881.00
2.371.00
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1.709.00
1.889.00 1
500,00
618.0C
339.00
339.00
39.00
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1.238,00
586,00
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'66
996
968.
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1.638.
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292,
292
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969.
!92
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Vefculo utilitdrio
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  i835.t)o I
  .442.00 1

2i160,0Q
3.230,00

i : 1113.J14e,oo
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iilll$1 $⑥ 4.645,00
 
 
 

i'.704ioo
! !gllilEHgg 2.833.00
 
 

1,285:00
 

3.832,00
 
 
 

1::285.00
 

4.527;00



155 at6 30"
156 IAudio/Snag iig 6tj
157
158
159
160
161
162
163
164
161

166
167

Insert em spot
:Jingjgfjljjjlq at6 30'
Jingle/Trilha de 31 a 60'
Insert em iinale
\rT/Filme at6 15
vT/Filme at6 30
vT/Filme at6 60
Insert em vTs
Audiovisual/Document6rio at6 5'
Audiovisual/Documentgrio - por minute excede
Assinatura/Vinheta eletr6nica

ite

171
172

174
l
176
77
178
79
180
181
82

Name Fantasia
Name Produto
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1:277.00
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    Layout Flnalizagao Camputagaa Tata

229 Balcio para degustagao c/ criagao do
rnobili6Ho 5.804.00 1.238.00  

230 Balcio para degustaggo s/ criagao do
mobili6rio 2.904.00 1.238.00 382.0 ) lglilill$W14.S24,00

231 Bandeira   Rnn nn  
232 Bandeirota porlimina) 126n nn    

 
⑧@w .
Ei8Mi:i:i;③ii: 469 .00

#il qi n7.00
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1;164.00
812:00
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[.:.j gg ;] :477.00
 

1:984.00
2.56g.00
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202 FormulArias 657 nn    
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Layout Flnalizagao

Computagac

209 nda or folha    126 nn  
210 Aplica$ao de marfa em brandes ou

uniformes existentes 339.00 163.00 45.i
211 Avental 77s nn    
212 Baralha 2 354 nn    
213 Bandana      
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216 Bolsa: Sacola 775 nn nR7 nn  
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218 Calenddrio bolsa/mesa B7n nn Ri i nn  
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220 Camiseta 775 nn    
221 Caneta. L6Dis      
222 Car fresh      
223 Chaveiro. Capo. Caixa de f6sforo.

Guardana 454.00 339.00 45.(
24 Guarda Sol 771 nO    
225 Marcador de piaina 771 00    
226 Mouse 789 00 5nn nn  
227 Risque rabisaue   5nn nn  
228 Toalha Rnn nn    
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238 Bolacha de cho 511.00 339.0C
239 Bottan 454.00 339.0t

240 I Canopla
2411 Cartio de cr6dito. cartio fideliza94991g

339.00
2.553.00

163.0E
586.0C

242 Cardio: Anivers6ria, Natal. Ano Novo. Postall 2.553,00 638.0C

243 Cartaz de preGO B96.0U  
244 Cooler 339.00 163.0t

245 I Coroa de pilha 1.599.00  
+6 ICracha 454.00 339.UL
247 Diploma B33.00 49b.UI

248 Display de balcgo e parade 1 26o.00  
249 Display de vitHne 1 599.00 Bb3.U

250 Display para exposlgao 4./09.0U UU3.U
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258 I Mobile (por pegs)

1 013.0U
1.599.00

2.304.00

517.00
754.00
898.00

1 878.00  B98.00
259 Raspadinha 1.150.00 5B6.0
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Embalaaens/R6tutos/Etiauetalig # i!$$$11g⑧$

      Finallzagao
Computagao
Grifica Total

295 Caixas 1.664,00 1.333,00 1.376.( 4.373,00
296 Cartela 694.00 480.00 185.( 11359,00
297 Cartels cam saga 1.953,00 1.314.00 567.C 3.834;.00
298 Desenvolvimento de face especial   830.00 185.C 1;015.00
299 Embalagem 9.110.00 3.050.00 2.779.C 14.g39i00
300 Embalaaem reformula o ou melhora  4.487.00 2.327.00 2.779.C 9.593.00
301 Embalagem para presente 1.361.00 830.00 766.C  
302 Embalagem para llnha de produtos 28.893.00 3.412.00 1.376.C 33.681.00
303 Etiqueta 511.00 339.00 45,C 895;C0
304 Papelde presents ou embrulho 1.363.00 830.00 185.( 2:378:00
305 R6tulo 7.695.00 2.484.00 1.124.C ) E$ iEi⑧ 11:303.00
306 R6tulo reformula o ou melhora\   4.119.00 2.001,00 995.C ?.t15£00
307 R6tulo de CD 878.00 502.00 185.C #.565.00
308 Sacola 1.260.00 836.00 382.C 2.478.00
309 Sagas 2.882.00 2.001.00 1.124,C 6,a07.00
310 Saquinho de pipoca 558,00 339,00 45,C 942.00
311 Taq B30.00 496.00 47.C ) li②④glW 1.373.00

Layout Finaliza98o  
288 Caderno 828.00 t .Oll.oo [B5.C ] ]W]]]]]W2.023i00
2B9 Carne 1.025.00 671.00 98.C ) E Wi$iiiW $:795.00
290 CD/DVD B78,00 504,00  
291 Cordel 586,00 230.00 91.g) m :lllii: :::iii::914,00
292 Jornalde emnresa 1.468,00 1.052.00 185 C ) E@lili$W 2.704.00
293 Livro 830.00 I.Oll.oo 185.C ) E®igll$W 2.025.00
294 Relat6Ho diretoHa 1.468,00 1.052.00 303.c ) B&gg92.82a,oo
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Layout Finalizagao Griflca
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ANEXO XI
PROJETO BASICO

CONCORR£NCIA N ' Of/2023 - ASTT

Regida pda Lel Federal no 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais n ' 8. 66/1993 e N
4.680/1965, legislagao complementar em vigor, Leis n ' 123/2006 e n ' 147/2014.

1. 0BJETO: Contratagao de servigos de publicidade de uma agenda de propaganda pele periods d } 12(doze)
meses, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo ) estudo, o
planejamento, a conceituagao. a concepgao. a criagao, a execugio interna, a intermediagao e a su -ervisio da
execuQao externa, a compra de media e a distribuigao de publicidade. com o intuito de atender ao rincipio da
publicidade e ao direlto a informagao, de difundir ideias, principles. iniclativas ou institul②es ou de informal O
pabllco em gerd, em conformidade com a Lei FederaIN ' 12.232/2010, aplicando-se subsidiariame ite as Leis
Federais NO 8.666/1993 e N ' 4.680/1965

1.1.1 1ntegram ainda o objeto, as atividades complementares, homo os servigos especializados pertine )tes:
a) ao planejamento e a execugio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de s eragao de
conhecimento relativos a execugao do contratol
b) a produQao e a execugao t6cnica das pegas e ou materialcriados peta agenda cantratada;
c) a criaQao e ao desenvolvimento de formal inovadoras de comunicagao publicltana destinada a I xpandir os
efeitos das mensagens, em cansongncia com novak tecnologias.
d) o acompanhamento e odentagao da comunicagao institucional, assessoria e gerenciamento perl ianente de
comunicaQao e marketing da Autarquia de Seguranga, Trinsito e Transporte do Municipalde Tiangua

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea 'a ' do subitem 1.1.1 terio

a) gerar conhecimento sabre o mercado ou o ambiente de atuaQao. o pabllco-alva e os veiculos de
nos quais servo difundidas as campanhas ou pegasl
b) afeHr o desenvolvimento estrat6gico, a criagao e a divulgagao de mensagens;
c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusio de materia
sem pertin6ncia temAtica com a agro publicitaria
1.1.2 E vedado incluir outros servigos ngo previstos no subitem 1.1.1, em especialas atividades de pr
patrocinio e de assessorla de comunicagaa. imprensa e relag6es pOblicas e a realizagao de eventos
qualquer natureza
1.1.2.1 Nio se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de mi(
de projetos de veiculagao em media ou em instalag6es, dispositivos e engenhos que funcionem comc
comunicagao e o patrocinio da transmissio de eventos esportivos, culturais ou de enti
comercializados por veiculo de comunicagao.
1.2 Para a prestagao dos servigos sera contratada 01 (uma) agenda de propaganda, doravante c
agenda, licitante ou contratada

de
finalidade

divulgagao

stranha ou

mogao, de
:estivos de

a, ou seja,
veiculo de
)tenimento

)nominada

Av. Moises Moita, 785 -- Nen6 Placido - CEP: 62.327-335 - Tiangua - Cearg www.tiani
CNPJ: 07.735.178/0001-20 CGF: 06.920.167-1 -- Fine: (88) 3671-2888

.co.! ov.for



1.2.1 0s servigos objeto da presente CONCORRENCIA servo contratadas com a agenda de propa! anda cujas
atividades sejam disciplinadas pda Lei n ' 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificaga t6cnica de
atendimento. nos termos do art. 4' da Lei n ' 12.232/2010
1.2.2 A ag6ncia atuari por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3' da Lei n '
4.680/1965, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e d€ veiculos e
demais meios de divulgagao para a transmiss80 de mensagens publicitarias
1.2.3 A ag6ncia nio poder6 subcontratar outra ag6ncia de propaganda para a execugao de servigos revistos no
item I

1.3. CONTRATANTE Autarquia de Seguranga, Trinsito e Transporte do Municipalde Tiangua

2. JUSTIFICATIVA:
Para cumprir o preceito legal de garantir ampla publicidade dos atos do Poder POblico

Seguranga. Trinsito e Transporte do Municipal de Tiangua, precisa contar com a parceria de ur
publicidade que contHbua para a qualincagao da sua comunicagao instltucionale de servlgos. A
a96es da Autarquia 6 necessdHa e indispensavel para o acompanhamento e controle socialda ativic
Municipio.

A comunicagao publicitana dos serviQos pOblicos e agnes da ASTT 6 uma necessidade que s
retina da comunidade, mas tamb6m em mementos que exigem a mobilizagao dos cidadios. A bo
aproximara a ASTT da comunidade, permitindo a identificagao das reais demandas socials. estabel(
relacionamento com a sociedade e educar pedestres e condutores no trinsito. Para tanto, deve
trabalhada coma um esforgo de mio dupla que permite a autarquia informar e se informar com a coma

O objetivo da cantratagao de servlgos publicitarios 6 atender, portanto, a necessidade cl
dentidade ds agnes do poder pOblico e divulgar de forma direta os servi③s oferecidos, mantendo
Informada das atividades. Caberi a ag6ncia de Publicidade a criagao de campanhas e pegas pu
propaganda e a escolha dos veiculos mais adequados para sua difusao, entre outras agnes que visen
os valores do poder pablico com o municipio. A cornunicagaa publicitaria deverd ter articulagao since(
a96es promovidas pda ASTT, assim coma aquelas desenvolvidas pele 6rgao estaduale federal ct
municipio. As campanhas publicitarias deverio ter cardter educacional, mobilizador e tamb6m de \
servigos e do patrim6nio pOblico.

Autarquia de
ia ag6ncia de
ivulgagao das
ide pOblica no

manifesta na

comunicagao
cer dialogos e
ier pensada e
aidade
ntinua de dar
a comunidade
}licitdrias e de
compatibilizar
aizada com as
to foco seri o
alorizagao dos

3. CONCEITOS

Considerando que a comunicaQao publicitana 6 estrat6gica para a consolidagao de um nt vo modelo de
gestao publica. onde a informagao 6 elements fundamentalna construgao de uma nova realidade, c trabalho a ser
proposta para ASTT deverd acer-se aos tr6s segulntes conceitos
Transpar6ncia - Em tempos de democracia, 6 obngagao das administra96es pablicas prestar :ontas com a

comunidade. A16m do valor 6tico, existem mecanismos legais que cobram transpar6ncia dos admini: tradores. Com
uma gestao transparente, a ASTT ganha a conHanQa e credibilidade da populagao construindo umi relagao s61ida
de parceria, fundamentalpara o desenvolvimento.
Marketing POblico - A divulgagao de a96es desenvolvidas funciona coma uma estrat6gia de gestao. ;e projetos em
andamento nio sio divulgados, able-se a possibilidade de a papulagao nio tirar deles o melhor prove to e, assam, as
agnes nio surtirem o efeito desejado
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Visio de Futuro - Uma determinada administragao nio deve limitar-se ao mandato pois 6 precise c ltivar. entre os
restores e junta a populagao. a ideia de um desenvolvimento s61ido. A publicidade d um instrumento estrat6gico da
administragao pOblica que favorece a mobilizagao da sociedade em torno de grandes temas d interesse do
municipio

4. TIPOS DE PUBLICIDADE: Apresentados os concertos. a comunlcagao publlcitaria da Autarquia le Seguranga
Trinsito e Transporte do Municipalde Tiangua deve estar orientada pdas seguintes premissas:

Pu blicidade Institutional

Deveri ser feita, com o objetivo de divulgar informa96es sobre atos, projetos. programas, campant as educativas
mudangas no trinsito e prlncipalmente sobre o trabalho realizado pda ASTT, de forma mais transpt ente possivel
sempre prestando contas a populagao dos recursos e quais as metas e resultados obtidos.

Unidade e Integragao - a comunicagao publicitaria deveri ser homogenea e integrada entre
Municipal e a Superintend6ncia de Trinsito e Transporte, evitando desperdicios de esforgos
propaganda e mantendo a unldade da imagem da ASTT
Consolidagao da Imagem - o conceito administrative da Autarquia de SeguranQa. TrAnsito e
Tiangua deverg ser inserido atrav6s da marca graHca e de sua camplementagao conceptual. huan
todas as pegas e campanhas publicitarias.
Prestagio de Contas - a papulagao deve ser sempre informada, de forma clara e transparent

esforgos empreendidos pda Autarquia de Seguranga, Trinsito e Transporte de Tlangua na realiza(
CAMPANHAS. PROGRAMAS E PROJETOS. executadas ou a executar, voltadas a atender ao dese
populagao de Tiangua.
Parceria - a comunicagao publicitdria deve priorizar agnes que estimulem a integragao

profissionais, instituig6es. programas e eventos. visando a melhoria da qualidade de vida
administragao municipal

Guarda Civil
3 recursos de

Transporte de
to houver, em

de todos os
io de AQ6ES
ivolvimento da

om cidadgos
ealizada pda

Publicidade de Utilidade Publica

Deveri ser feita com a divulgagao de campanhas preventivas, educativas e informativas de interesse
comol Educagao no trinsito: Usuirios vulneraveis; Respeito no transitol Uso de onto de seg
impactos sociais dos acidentes; Alcoole condugao (substancias psicoativas licitas e nfc
amarelo; a importancia de ser visto no transito, com enfoque especial nos motociclistas
pedestreslcampanhas e programas para o comportamento adequado no transito, valorizagao
pablico; e preservagao do patrim6nio pOblico, devendo ser realizada coma parte da conquista de
socials tra@das pda ASTT, transmitinda mensagens que possam auxiliar no desenvolvimento cc
individual, melhorando a qualidade de vida e a seguranga da populagao, devendo:
Vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel interesse pOblico, sempre assumindo car;

informatlvo ou de orlentagao socials
canter sempre um comando, que orlente a populagio a adotar um camportamento e uma promess
individualou coletivo, que possa vir a ser cobrado pele cldadaol
expressar-se com objetividade e clarezal

Oblico. tats

iranga; Os
tas); Maid
ciclista e
o servidor
; melhorias
nunitirio e

ter educativo

de beneficio
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utilizar linguagem de ficilentendimento pelo cidadio

Entre as principais campanhas a serem desenvolvidas para ASTT estio: datas comemorativasl t ampanhas de
utilidade pOblica; campanha de preservagao do patrim6nio, entre outras.

5. aRQAMENTO BASICS: A verba publicitaria. dlsponibllizada para o presente projeto. sera de R$ 3C 000,00 (trinta
milreais), na sua totalidade

s da

tividades

ITEM ESPECIF}CAQ6ES UND 'OTAL

Contratagao de servi@s de publicidade
de uma agenda de propaganda pek)
periods de 12 Idoze) moses
compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo. o planejamento. a
canceitua@o, a concep@o. a cdaQao, a
execu@o interna. a intermedia②o e a
supervisao da execuQao externa. a
compra de midia e a distribuigao de
publicidade. com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a
informagao, de difundir ideias. principios,
iniciativas ou instituig6es ou de infomtar O
pOblico em gerd, em conformidade com a
Lei Federal N ' 12.232/2010, aplicando-se
subsidiariamente as Leis Federais N '
8.666/1993 e N ' 4.680/1965.

01 SERVIGO R$ 100.000.00 R$ 100.000.00 oo.ooo.oo
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i. VALOR DO RECURSE: R$ 200.000.00 iuzentos milreais   ra o [ dodo de 12 memes
  RG 0 16

UNIDADE O AMENTi RIA 1601

00TAQAOORgAMENTARIA

16 1601 06 181 0006 2.112 - Manutengao das Atividac
Guarda Municioal- ASTT
16 1601 26 122 0006 2.113 - Manutengao das
Demutran ASTT
 
 

ELEMENTS DE DESPESA 3.3.90.39.00 - Outros Ser. De Teri. Pessoa Juridica

FONTS DE RECURSE
 
Recurse Pr6DHo



,a

7. PAGAMENTOS:
Os pagamentos servo realizados por campanha, pena executada ou agro desenvolvida, em acordo
de cada uma
O presente Projeto Bisico tem coma finalidade nortear a contratagao de uma Ag6ncia de Publicldal
servigos no Municipio de Tiangug. por um periods de 12(doze) memes, e foi feith de acordo com
prestadas peta ASTT.
Cuidar da imagem da ASTTI
Fortalecer a credibilidade da Autarquia de Seguranga, Trinsito e Transporte de Tiangual
Promover a interatividade entre a ASTT e o pOblico;
Divulgar as agnes e prop6sitos da ASTT
Integrar iniciativas a linguagem e as iniciativas de comunicagao da Guarda Municipale da Super

Trinsito.
ContNbuir para a educagao dejovens e criangas para a cidadanial
Cumprir a obrigagao legaldo Poder POblico de informar seus atosl
Educar e conscientizar para preservagao do patrlm6nio ptlblico

:om a planilha

e para prestar
s informa96es

ntend6ncia de

8. VIGENCIA DO CONTRATO: O contrato produzira seus juridicos e legais efeitos a partir data de si8 assinatura e
vlgera pele puzo de 12(doze) memes, podendo ser prorrogado casa deja permitido pele artigo 57 di Lei Federal n '
8.666/93

9. DiSPOSl96CS FINALS:
9.1. Este projeto bisico visa atender as exig6ncias legais para o procedimento licitat6rio na nodalidade
Concarr6ncia do Tips T6cnica e Prego, constando tadas as condi96es necessdrias e suHcientes, ficaido proibido
por este termo exigir cliusulas ou condig6es que comprometam, restrinjam, ou frustrem o canter c mpetitivo e
estabelegam prefer6ncias ou destinag6es em razio de naturalidade dos licitantes ou de qui quer outra
circunstincia impertinente ou irrelevante para sua especiHicagao.
9.2. Reproduza-se este projeto bisico na minuta do editale no edital.
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