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SINAPRO CEARA
GESTAO 2020 - 2023

Paulo Henrique Donato
Presidente
Agéncia - PHD Propaganda

Evandro Colares
Diretor de Relagoes com Mercado
Agéncia - Advance Comunicagao

Ana Celina Bueno
Diretora de Assuntos Institucionais
Agéncia - Acesso Comunicagao

Bob Santos
Diretor Tesoureiro
Agéncia - SG Propag

Lavor Neto
Diretor Secretario
Agéncia - Bolero Comunicagao

Claudio Augusto
Conselheiro Fiscal
Agéncia - CK Comunicagao

Duda Brigido
Conselheiro Fiscal
Agéncia - EBM Quintto

Giacomo Chiesa
Conselheiro Fiscal
Agéncia - Bando de Comunicagao



SERVICOS INTERNOS
DIGITAIS

ESTA TABELA CONTEMPLA CRIACAO, CONCEPCAO E/OU LAYOUT.

NAO INCLUI: PROGRAMACAO, EXECUCAO TECNOLOGICA E PRODUGAC .

REFACAO - ADICIONAL DE 40%. VALORES EM REAIS,



ANUNCIOS DISPLAY T

VALOR TOTAL

PECA/TIPO CRIACAO FINALIZACAO

1.018,00 679,00 1.897,00
2.037,00 1.358,00 3.395,00
4.074,00 2.716,00 6.790,00

PECA/TIPO FOR FORMATO 193 FORMATOS GD

2.136,00

FORMATOS MAIS UTILIZADOS

5 |Arranha-céu (Skyscraper) o :
6 |Arranha-céu largo (Wide skyscraper) e = 160 x 600
7 |Banner 468 x 60
8 |Superbanner (Cabegalho) ] i 728 x 80
9  |Superbanner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
10 |Gigabanner (Cabegalho grande) 970 x 90
11 |Reténgulo : 180 x 150
12 |Retdngulo médio =S 300 x 250
13 |Retangulo grande il 336x280
14 |Retdngulo vertical = 240 x 400
15 |Barra vertical TS i 200 x 448
16 |Quadrado R E 250 x 250
17 |Quadrado pequeno ] 200 x 200
8 |Mela pdgina (Half page) i 300 x 600
19 |Outdoor (Billboard) : 970 x 250
20 |Dhtml/Floater - Varlével, até 72.200 pixels de drea
21 |Feature Phones
22 |Small Banner S 120%20
23 |Medium Banner 168 x 28
24 |Large Banner i ) 216 x 36
25 |Smart Phones - Web & APPs
26 |Banner e Banner Expansivel 300 x 50
27 |Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320 x 50
28 |Interstitial 300 x 250
29  |Wallpaper 1920 x 1080
30 |e-Book (Projeto Grafico) 600 x BOO
31 :;ustos ?(o roteiro pa.rl publicagdio em stories, 1080 x 1920 / 1080 x 1080

Observagio: Formatos padrio IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteragio.



OUTRAS PEGAS

CAO/FINALIZAGAO

32 Post simples/Anuncios Redes Sociais (jpg/gifs + 1.248,00
texto)

33 |Post Carrossel (jpg/gifs + texto) 2.496,00

34 |Post Canvas 1.230,00

35 |Cover para Redes Sociais (estdtico) 3.743,00
Obs.: Para aniincio estitico cobrar 60%

16 [Anlncio para Tablet Horizantal ou Vertical 2.460,00

37 |Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical 3.895,00
*1) Adaptagdes de materiais jd criados: 40% do valor original

2) Os pregos de anincio para tablet incluem animagdo e programagso.
Para andncio estatico cobrar 60%.

PROJETOS

Os pregos a seguir referam-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos de horas-
homem dos profissionais envalvidos, das dreas Atendimento, Planejamento, Gestdio, Design/Criagao.

PRECOS REFERENCIAIS
Am&mmmmmw'wndemuﬁmwm Ala'ndhm,uprqahuMm
especialidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem. Por isso,
sugerimos a seguir pregos referenciais em projelos de média complexidade.

ETAPAS DE TRABALHO
Etapas de (rabalho possivels para um projeto: diagnostico, planejamento, pratdtipo, layout, desenvolvimento

gramagéo) e produgdo de conteudo. A existéncia ou ndo de lodas as etapas depende :1a natureza e do grau de
iplexidade do projeto.

BUSINESS INTELLIGENCE

PRECO REFERENCIA

Andlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas 4.920.00
plataformas disponiveis no mercado que coletam dados B
nos canais utllizados nas agdes.

WwiMCip



CAMPANHAS DIGITAIS

39 |Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais 26.240,00
40 |Planejamento de Média para Campanhas Digitals 16.400,00
Observagio: Planej t timado para panhas de porte médio com volume de autorizagao de midia com até 5 canals digitais.

PREGO REFERENCIA

Rede do Dllplny
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos 20% da verba gerenciada
reports didrios fornecidos pelas ferramentas

42 merﬁummmmm i 20% da verba gerenciada

 |reports didrios formecidos pelas ferramentas
Campanhas Digitais

43  |Campanhas digitais por meio de impulsionamento de 20% da verba gerenciada
posiagens em redes sociais e plataformas digitais.

Observacao: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagho de midia com até 5 canals digitals.

LINK PATROCINADOS
B It PRECO REFERENCIA
44 |Planejamento e Criagédo 20% da verba gerenciada
45 |Gestio da Campanha S 20% da verba gerenciada
Rede de Pesquisa
46 |Otimizag8o das campanhas com base no resultado dos 20% da verba gerenciada
reports didrios fornecidos pelas ferramentas

ADVERGAMES

PREGO REFERENCIA

_ HNM&MnnhM % ' 30.558,00

48 |Design por Interface (prq:o por m-} Preco sob Consuita
‘. Game m MM _ i Prego sob Consulta

50 |[Mobile Prego sob Consulta

51 |Game On-l.ino Oﬂulml - i Preco sob Consulta

52 |Social Game (jogos p/ midias sociais) Prego sob Consulta

'J.‘._-_. L
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REDES SOCIAIS

O DE CAMPANHA DE F
D Flmdammtodi mﬂumia inoh.li deilnlﬂo dos uhiall&ns contetido, plalal'omﬂas e canais, incluindo a
identidade visual desse canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas e monitoramento de
resultados. Exige um didgndstico que consiste em mapear a atuagdo da marca nas diversas plalaformas
socials e a identidade percebida e compartilhada por seus stakeholders.

* Diagndstico da presenca nas redes sociais

* DefinigBo dos objetivos a serem atingidos

* Avallacdo das melhores plataformas para a marca e
definicAo do papel estratégico de cada uma

* Criagéo de guia de contetde, incluindo a identidade R$ 27.060,00
visual, recursos a serem utilizados, persona da marca,
torn de voz, editorial e volumetria.

* Definigéo de métricas para acompanhamento

* Definigéo de ferramentas para andlise de desempenho

nmquud-mm.hahmn Wﬁ%ﬁmmmm& Omnllaramnta
continua inclui o refacienamento com os a:alcsmldm, andlise. de rhelﬂcas rel&vanme @ agbes emergenciais
de acordo com o que for detectado

54  [Gestao de Canais e Conteiido

* Gestdo e criagio de contetdo para os canais, com
periodicidade e frequencia de publicagdo

* Publicagdo de contetido préprio ou terceiros 14.760,00/més

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més
¢ _mg_e_g:msenlaﬁo de relatorb mensal

mmm, mmummdn
; repuwauloduwuqs : m'mmb(ﬂ

Gestido de Relacionamento
* Moniloramento do relacionamento dos seguidores com
a marca (até 5,000 seguidores)

5 | Classificagdo do perfil de seguidores e influenciadores 17.220,00/més

* Monitoramento e analise para agdes emergenciais
complexas & sem complexidade

* Volume médio de 150 interagbes por més

* Entrega e apresentagéo de relatorio mensal

57 |Gerenciamento de WhatsApp (Alé 200 interagies por més) 20.388,00/més

Observagdo: Imagens d ser fo idas pelo cliente ou através de b de imagens comprado. Servigos exiras pagos a
parte como: cobertura de eventos (Incluinde os noturnos e em finals de semanas/feriados), produgdo de videos, contratacio
de ferramentas de monit to e SAC (relaci nto)




58

SEO

[+ Andlise do cnmponamsnm de busca do mercado da
empresa

* Definicdo de palavras-chave positivas e negativas que
afetam a audiéncia

* |dentificagdo das palavras-chave que estdo masia
associadas ao dominio

* Defini¢io dos melhores canals (buscadores)

* Definigéo dos tipos de contetido mals adequados

* Definigio das estratégias de link building

* Analise do Ranking orgénico (organic) e de autoridade
{authority)

* Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas
especificas

* Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os buscadores

* Andlise do campo Semantico para qualificacdo de
audiéncia desejada

* Definigéo da estratégia de Gestio de Autoridade

* Definiglo de Metas e KPls

27.060,00

. Apontarneruo de otlmrzacbes ds eslrulurs da infonnacAo
no site
* Melhorias do Title e Meta Description

* Corregdes na indexagio do site (rastreamento, agies
manuais, DNS, 404, robots, sitemaps e servidor)

* Levantamenio de Transferéncia de propriedade e
autoridade de pagina/dominio

* Analises de Broken Link, Backlinks e Link Building
* |dentificagdo de erros e fatores que podem ser
|interpretados como black hat

* Relatério de posigdo do sile na busca organica em
palavras-chave positivas

12.300,00

Observacio: Prego para 20 Segdes/Templates.

* Orientagao para criagdo de conteddos relacionadas aos
objetivos tragados

* InstrugBes técnicas para otimizagdo de paginas

* Revisdo conslante de codigos do canal

* Otimizagdo do contelido e das imagens

* InstrugBes para olimizagdo de back-links

* Gestao de performance com foco nos KPls definidos no
planejamento

* Volume sugerido criagio de um conteddo por semana.

R$ 9.840,00/més

Observagio: E el time it
semelhante aos citados nesta tabela.

para um canal de pequenc & médio porte com especificagiio funcional



61

WEBSITE

Criagdo

(prego por tela)

62

Programagio, Execugiio Tecnolégica e Produgdo

Prego Sob Consuita

HOTSITE

Criagiio

(prego por tela)

Programacao, Execucio Tecnolédgica e Produgdo

Prego Sob Consuita

MOBILE SITE
S O

2.921,00
il = {prego por taia)
66 |Progr ¢do, E gao T logica e Produgio Prego Sob Consulta

BLOG

7.380,00

67 Criagao [preco por tela)
68 |Programacdo, Execugdo Tecnoldgica e Produgdo Prego Sob Consuita
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LANDING PAGE —

7.921,00
89
{prego por tela)

70 |Programagdo, Execugiio Tecnoldgica e Produgio Prego Sob Consulta

Observagdes vilidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os pregos ndo incl produgio de do & f tas i nio eapeci cadas no escopo.

2] Os pregos nio | hospadag pra de @ certl cados de seg ga, que d ser orcados & parte.
71 |Criagédo de aplicativos (por pdgina) 2.921,00
72 |Planejamento de aplicativos 13.751,00
73  |Aplicativo original {execucdo) Prego Sob Consulta

E-COMMERCE

74 |Criagdo (por péagina) 2921,00
5 |Planejamento 13.751,00
76 |Execugdo Prego Sob Consulta
Observaghes:
1) O prego nia inclui: planej 1to, trel to, | logagio de meios de pag to, I Ao def de gane
carga de produtos.
2) O prego ndo inclui d i ou locagio de plataf que deve ser orcado A parte,

30 nlio inclui h d. pra de dominio e certl cados, que devem ser orgados & parte.
progo




E-MAIL MARKETING

WMWmmammmﬂumlmmommnummummm

langamento, Mmb@ommnﬁrammmem

Criacdo de layout

77  [Criaggo de layout com contedido produzido & partir de briefing do 4.889,00 3.260,00 8.149,00
cliente e mais diagramacéo

78 |Produgio HTML 1.630,00 1.630,00

78 |Ferramenta de envio

Prego Sob Consult

78 |Disparo

Prego Sob Consult

78 |Mensuragio

Preco Sob Consult

Outros servigos de E-mail Marketing

Importagao, higienizagao e segmentagao da base,
82 |Importagéo do HTML e programacéo dos disparos. Prego Sob Consulta
Gesldo: geracdo de relatdrios, anlise de performance e
sugestes de sjustes.

NEWSLETTER

CRIACAO FINALIZAGAD VALOR TOTAL §
B3 |Produgao Editorial . 4.071,00 4.071,00
84 |Criagao de layout 8.149,00 5.430,00 13.579,00
85 |Producdo HTML 2.648,00 2.648,00
86 |Ferramenta de envio Prego Sob Consult
47 |Disparo Prego Sob Consult
88 |Mensuragio Prego Sob Consuli

Outros servigos de Newsletter

Importagéo, higienizagio e segmentacéo da base,
89 |Importagdo do HTML e programacéo dos disparos. Prego Sob Consulta
Gestao: geragdo de relatorios, analise de performance e
sugesties de ajusles.

12



WHATSAPP

CRIACAD FINALIZAGAO VALOR TOTAL §
90 |Card sem animagdo 3.850,00 2.568,00 6.418,00
91 |Card com animagio 5.498,00 3.665,00 9.167,00

MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL

Custos referencials hora-homem planejamento, criacio, exacugao e gestio de projetos digitais, com natureza
e grau de complexidade diferentes e custos varaveis.

Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.

Andlise de presenga, Planejamento e Getsdo de marcas em redes sociais.

Planejamento & Getsdo de campanhas digitais.
Planejamento, selup e gestdo de SEO
Produgéo de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais etc.

Criag@o e produgdo de Intervengdes diferenciadas,

1 - Detalhamento claro do escopo de trabalho

2 - Metodologia para execugao e gestao de projeto.

VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

92 Planejamento 369 4 554
a3 Atendimento e Gestio 246 & 369
94 Design e Criagao 369 a 554
95 Produgio de Contelido (Web ou Redes Sociais) 246 4 369
9 Programagio Prego Sob Consulta

13



ANEXO - INFORMAGOES ADICIONAIS

Este Anexo segue rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas Padrdo, bem como a legislagdo da industria da Propaganda,
particularmente a Lei n® 4.680/65, e os Decretos n® 57.690/66 e n® 4. 563/02.

Servigos Internos

Os servigos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados neste documento e devem obedec: r
ao item 3.6 das Normas - Padrao do CENP.

Servigos Externos

Séo todos os servigos contratados com terceiros para execugdo dos trabalhos dos clientes anunciante
sob supervisdo da agéncia. Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobi =
0s custos dos servigos de terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padr: o

do CENP. Os honorérios ndo incidem sobre os servigos internos, impostos, encargos sociais e
reembolsos de despesas.

Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autorizados e efetivamente
comprovados, sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia de honorarios ou comissoes.
Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentagao, comunicagao em geral, fotocdpia etc. Quando os
reembolsos de despesas sofrerem taxagao de ISS, este custo deve ser repassado ao cliente.

Servigos nao Previstos

A cobranga de servigos nao previstos neste documento séo de livre acerto entre a agéncia e o cliente

Interior do Estado

Este documento é aplicavel a todo o Estado do Ceara.
Para o interior do estado, os pregos praticados serdo de 50% dos valores desta tabela,

14



SERVICOS INTERNOS

OFF - LINE

ESTA TABELA CONTEMPLA CRIAGAO, CONCEPGAO E/OU LAYOUT.

NAO INCLUI: PROGRAMACAO, EXECUCAO TECNOLOGICA E PRODUCAOQ

REFACAO - ADICIONAL DE 40%. VALORES EM REAIS.



Imobiliaria

Produto

Varejo

Institucional plblico/privado

Servigo, Comunicagé@o, Educagao, Cultura, Turismo

Ecologia

Responsabilidade social

Nao midia

Internet

Posicionamento e reposicionamento de Marca

2(3|e|o|~N|o|o|s|w|in]|=

Endomarketing

12 | Langamento de empresa

13 | Langamento/Relangamento de produto

14 | Langamento imobiliario

15 | Planejamento anual de produto/marca

16 | Acdo de guerrilha

17 | Campanha guerrilha

18 | Agao promocional

19 | Campanha promocional

20 | Campanha incentivo e/ou relacionamento

21 | Calendario anual promocional

22 | Convengéo
'3 | Eventos
24 | Participagdo de feiras

25 | Raciocinio basico

26 | Estratégia de comunicagao publicitaria

27 | Ideia criativa (sd texio, ndo inclui as pegas)

28 | Estratégia de midia e ndo midia

29 | Plano de midia (por meio)

30 | Relatos de casos (cada)

31 [ Levantamento de dados sobre o cliente ou produto, quando néo fornecido pelo

Briefing (quando nao fornecido pelo cliente)

Planejamento de campanha Institucional

Posicionamento e reposicionamento de Marca

Endomarketing

Questionario para Pesquisa

Roteiro para pesquisa Qualitativa

Planejamento e Mecanica para Promogdo e Consursos

Regulamento para Promogao e Concursos

40 | Catalogo até 16 paginas
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41 | Catalogo até 16 paginas

42 | Catalogo até 48 paginas

43 | Folder especial de langamento imobiliario até 16 paginas
44 | Folder especial de langamento imobiliario até 48 paginas
45 | Livro de texto (por pagina)

46 | Livro com ilustragéo (por pagina)

47 | Livro institucional (por pagina)

48 | Livro de arte

49 | Jornal

50 | Revista (por pagina)

51 | Relatério anual/diretoria (por pagina)

52 | House Organ (por pagina)

53 | Agenda (por pagina customizada)

54 | Mostruarios

55 | Cartilha (por pagina)

56 | Encarte CD/DVD

57 | Encarte jornal/revista

58 | Newsletter

59 | Portfélio (por pagina)

60 | Apresentagao em Power Point ou Similar (por pagina)
61 | Apresentagao em Flash (por slide)

62 | Album de Figurinha (por pagina)

63 | Papelaria

64 | Calendario

65 | Eventos e Feiras
66 | Microempresa
67 | Pequena empresa
68 | Média empresa
69 | Grande empresa

Até 1/4 pagina (80 cm/col) 1.347,00
71 | Até 1/2 pagina (160 cm/col); Orelha 2.300,00 893,00 583,0)
72 I!Ete‘1 pagina (684 cm/col); Sobrecapa de 1 2 978,00 1.048.00 .
pagina
73 | Pagina dupla; Scbrecapa dupla promocional 4.468,00 2.197,00 2.245,0)
74 | Apliques, Cintas 1.437,00 561,00 303,0) §
75 | Fronhas plasticas; Post-it 901,00 517,00 252,0)

iz %

76 | Até 60 cm/col 901,00 339,00 18

77 | Até 1/2 pagina 1.366,00 533,00 303,0)
Até 1 pagina 1.771,00 710,00 583,0)
Pagina du

la o e ZECUD0 LLEA0 0 L



Até !n -. i et T

8120

i

Até 1/2 pagina (160 cm/col) 1.297,00
82 | Até 1 pagina (684 cm/col) 1.681,00 814,00
83 | Pagina dupla 2.529,00 1.529,00

84 | Até 1/2 pagina 1.255,00 485,00
85 | Até 1 pagina; Sobrecapa 1.885,00 730,00
86 | Até pagina dupla 3.156,00 1.232,00
17 | Apliques 1.437,00 561,00
88 | Cintas; Post-it; Marcador 893,00 485,00
89 [ Fronhas plasticas 1.011,00 523,00
90 | Orelha 1.246,00 485,00

Jornal até BOcm/col 812,00 828,00

Jornal até 160cm/col 1.297,00 1.360,00
93 | Jornal até 1 pagina 1.684,00 1.630,00 769.0)
94 | Jornal pagina dupla 2.354,00 2.983,00 1.074,0)
95 | Revista até 1/2 pagina 812,00 828,00 303,0)
96 | Revista até 1 pagina 1.297,00 1.360,00 466,0) 0
97 | Revista pagina dupla 1.751,00 1.630,00 576,0) IS S8S 700

S : S o {3 i Computa Géc

2 i i A _ Gréfica

98 | Adesivo de chao 2.705,00 805,00 1.261,0) |
- "9 | Adesivo de vitrine 1.599,00 1.238,00 995,0) |

100 [ Adesivo lateral escada rolante 1.599,00 865,00 766,0)
101 | Adesivo para vidro de carro até formato A4 822,00 500,00 303,0)
102 | Blimp 830,00 339,00 292.0)
103 ;&ij:;i;or — Taxidoor - Painel lateral de 1.599,00 865,00 766.0 )
104 | Cancela 654,00 339,00 291,0)
105 | Carrinho de bagagem ou supermercado 1.448,00 618,00 769,0)
106 | Colunas de garagem 1.448,00 618,00 769,0)
107 | Display classico, take one, especial 1.448,00 618,00 769,0)
108 | Empena 2.902,00 2.483,00 2.779,0)
109 | Encosto de cabeca 530,00 339,00 292.0)
110 | Esteira de bagagem 3.774,00 1.613,00 995,0)
111 | Faixa - Faixeta (avido, rua, supermercado) 530,00 339,00 292,0)
112 | Frontlight — Backlight - Triedo (por face) 2.904,00 1.238,00 766,0)
113 | Jangadas 654,00 339,00 292,0)
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114 | Jogo americano de bares e restaurantes 1.448,00 618,00
115 | Lixeiras (mobiliario j& existente) 721,00 339,00
116 | Lixeiras (criacdo do mobilidrio) 1.439,00 339,00
117 | Luminoso teto de taxi 1.599,00 865,00
118 | Motion Design Midias 15" 1.482,00 241,00
119 | Motion Design Midias 30" 1.778,00 351,00
120 | Motion Design Midias 45" 1.925,00 727.00
121 | Outdoor simples 2.904,00 1.238,00
122 | Outdoor duplo 3.776,00 1.613,00
123 | Outdoor envelopado acima de 104 m* 6.376,00 2,722,00
124 | Outdoor envelopado duplo 3.774,00 1.613,00
125 | Outdoor envelopado simples 2.904,00 1.238,00
126 | Outdoor envelopado triplo 4.906,00 2.094,00
127 | Outdoor triplo 4.905,00 2.094,00
128 | Painel frontal do ponto de 6nibus 2.904,00 1.238,00
129 | Painel lateral do ponto de dnibus 1.878,00 805,00
30 | Painel/Adesivo até 1 m* 1.881,00 805,00
131 | Painel/Adesivo até formato 2 m? 2.371,00 1.013,00
132 | Painel/Adesivo até formato 3 m? 3.081,00 1.316,00
133 | Painel/Adesivo até formato 4 m? 4.004,00 1.709,00
134 | Painel/Adesivo acima de 4 m? 4.004,00 1.889,00
135 | Painel/Adesivo até formato A4 822,00 500,00
138 | Painel/Adesivo até formato A3 1.448,00 618,00
137 | Placa comemorativa/Homenagem 556,00 339,00
138 | Placa de esquina de rua 654,00 339,00
139 | Placa de estrada 654,00 339,00
140 | Placa obra 654,00 339,00
141 | Porta de elevador 1.599,00 1.238,00
142 | Reldgio digital 865,00 586,00
143 | Roleta de metrd 654,00 339,00
144 | Windbanner 1,881,00 805,00
145 | Backdroop 654,00 339,00
146 | Fundo de palco m? 1.881,00 805,00
147 | Testeira de banca de jornal 2.907,00 1,238,00
148 | Tintura de muro - tapume por m? 233,00 121,00
| 149 | Traseirdo de dnibus 2.902,00 1.238,00
':E* i 2o et
B . ! i - i

150 | Carro passeio 2.304,00 1.951,00
151 | Caminhao 3.498,00 1.951,00
152 | Motocicleta 1.391,00 339,00
153 | Veiculo utilitario 2.200,00 1.951,00
154 | Onibus 4.903,00 2.094,00
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155

Audio/Spot até 30"

156

Audio/Spot até 60"

157

Insert em spot

158

Jingle/Trilha até 30"

159

Jingle/Trilha de 31 a 60"

160

Insert em jingle

161

VT/Filme até 15"

162

VT/Filme até 30"

163

VT/Filme até 60"

164

Insert em VTs

165

Audiovisual/Documentario até 5'

166

Audiovisual/Documentario - por minuto excedente

167

Assinatura/\Vinheta eletrnica

- 168

Spot até 60"

169

Jingle/Trilha até 60"

170

Letreiros/Assinaturas para TV

171

Nome Fantasia

172

Nome Produto

173

Slogan empresa

174

Slogan imobilidrio

175

Slogan para produto

176

Texto de carro de som

177

Texto-foguete

178

Texto para testemunhal

179

Roteiro video treinamento ou institucional

180

Espera telefénica até 3"

181

Espera telefonica mais de 3"

Painel eletronico até 10"

183

Script telemarketing

184

Press Release (por lauda)

185

Texto de apresentacdo em Power Point ou Flash (por tela)

.——_. o

"Anexo conta/contracheque (lAmina 457,00 339,00 1850 )

Broadside, Folder e Mala direta (lamina A4) 3.427,00 1.326,00

Folder (lamina A3) 3.719,00 1.437,00 833.0)

Bloco de anotagées; Cartéo de visita;

189 441,00 339,00 303,C)
Envelope; Papel carta (por peca)

190 | Cartaz/Péster (até tamanho A1) 1.881,00 805,00 1.495.0)

191 | Cartaz/Péster (até tamanho A2) 1.878,00 805,00 996,0) [

192 | Cartaz/Péster (até tamanho A3) 1.448,00 618,00 769.0) [
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193 | Cartaz/Péster até formato A4; Cartazete 586,00 511,00
194 | Carta Circular (lamina A4) 712,00 339,00
195 | Convite para eventos (elaborado) 2.163,00 648,00
196 | Convite para eventos (simples) 1.664,00 499 00
197 | Encarte CD (lamina A4) 1.182,00 816,00
198 | Encarte em jornal/revista (IlAmina A4) 2.040,00 1.069,00
199 | Envelope especial (para convite, folder etc.) 1.226,00 1.011,00
200 | Folheto (lamina A4) 2.304,00 1.134,00
201 | Folheto técnico (lamina A4) 920,00 830,00
202 | Formularios 657,00 511,00
203 | Panfleto, Volante (I&mina A4) 721,00 339,00
204 | Pasta especial 1.260,00 617,00
205 | Pasta sem faca especial 887,00 373,00
206 | Portfdlio (lamina A4) 3.427,00 1.326,00
207 | Santinho 519,00 339,00
208 | Selo 833,00 496,00
209 | Agenda (por folha) 298,00 126,00
210 Aplicagdo de. marca em brindes ou 339,00 163,00
uniformes existentes
211 | Avental 775,00 657,00
212 | Baralho 2.354,00 1.069,00
213 | Bandana 659,00 460,00
214 | Ima de geladeira 428,00 339,00
215 | Leque 428,00 339,00
216 | Bolsa; Sacola 775,00 657,00
217 | Boné; Viseira 428,00 339,00
218 | Calendario (bolso/mesa) 870,00 811,00
219 | Calendario (custo por lamina) 1.255,00 1.011,00
220 | Camiseta 775,00 657,00
221 | Caneta, Lapis 511,00 339,00
222 | Car fresh 898,00 743,00
223 Chaveiro, Copo, Caixa de fésforo, 454,00 339,00
Guardanapo

24 | Guarda-Sol 771,00 339,00
225 | Marcador de pagina 771,00 339,00
226 | Mouse pad 789,00 500,00
227 | Risque rabisque 793,00 500,00
228 | Toalha 898,00 688,00

Sty e~ gﬁql

Balcédo para degustagao

SHgy! ! 2
c/ criagao do
229 mobilidrio 5.804,00 1.238,00
230 Balcao para degustagdo s/ criagdo do 2.904.,00 1.238,00
mobiliario
231 | Bandeira 654,00 500,00
232 | Bandeirola (por lamina) 1.260,00 838,00 382,C)
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766,00 [0

233 | Banner acima de 3 m* 1.881,00 1.649,00 280,00 n *
234 | Banner até 1 m? 1.881,00 805,00 969.0 )
235 | Banner até 2 m? 1.881,00 1.044,00 1.263,0)
236 | Banner até 3 m?* 1.881,00 1.263,00 1.639,0)
237 | Bola/Baldo de festa 502,00 339,00 45,0)
238 | Bolacha de chopp 511,00 339,00 45,0)
239 | Botton 454,00 339,00 45,0)
240 | Canopla 339,00 163,00 45,0)
241 | Cartdo de crédito, cartéo fidelizagao etc 2.553,00 586,00 303,01
242 | Cartao: Aniversario, Natal, Ano Novo, Postal 2.553,00 638,00 303,00 [
243 | Cartaz de prego 896,00 558,00 185,0)
244 | Cooler 339,00 163,00 45,0)
| 245 | Coroa de pilha 1.599,00 865,00 766,0) |
46 | Cracha 454,00 339,00 45,0) |
247 | Diploma 833,00 496,00 45,0)
248 | Display de balcao e parede 1.260,00 838,00 382,0) [
249 | Display de vitrine 1.599,00 865,00 766,0) |
250 | Display para exposicao 4.709,00 805,00 1.261,0)
251 | Display preco 1.013,00 671,00 382,0)
252 | Display de ponta de géndola 1.599,00 865,00
253 (E:'r‘cas?s promocionais/esportivas/uniforme 2.304,00 . 45.0) B
254 | Ficha de inscrigdo/Cupom 517,00 339,00 -
255 | Flamula 754,00 500,00 -
256 | Gargalheira 898,00 558,00 303,0)
257 | Inflavel 1.878,00 805,00 969,0) |
258 | Mobile (por pecga) 898,00 558,00 303,0)
259 | Raspadinha 1.150,00 586,00 185,01
260 | Separador de Gondola 1.260,00 838,00 382,0)
261 | Saia de géndola 1.353,00 511,00 382,0)
262 | Testeira de Géndola 1.260,00 838,00 382,0)
263 | Pulseira de identificagéo 339,00 163,00 45,0)
264 | Tabela de jogos 2.304,00 1.326,00 769,01
35 | Cardapio (por pagina) 938,00 942,00 466,0)
266 | Totem 1.448,00 618,00 769,0)
267 | Uniforme promocional (por pecga) 775,00 657,00 45.0)
268 | Wobbler, Danger, Stopper 1.260,00 838,00 382,0) |
iilie 2 SmERe O e e R i B et #oe {f ik Rl
269 | Stand de feira s/ criagdo arquitetdnica 4.905,00 2.094,00
270 5&‘3&:::] de feira ¢/ criagdo arquitetdnica até 9.810,00 2.094,00
271 | Stand de feira acima de 50 m? (por m?) 256,00 72,00
272 | Saia de palco 570,00 339,00




Boletim; House Organ; Newsletter, Jomnal (1a

Cartilha (lamina A4)

275

Catalogo de moda (lamina A4)

276

Catalogo produto (lamina Ad)

277

Catélogo servigo (lamina A4)

278

Livreto técnico (lamina A4)

279

Livro (texto) (Ilamina A4)

280

Livro com ilustracdes (Iamina A4)

81

Livro de arte (ldmina A4)

282

Livro institucional (lamina A4)

283

Manual de produtos ou servigos (lamina A4)

952,00

280,00

284

Manual de uso de marca (lamina A4)

839,00

647,00

285

Maostruarios (lamina A4)

938,00

942,00

286

Relatdrio anual/diretoria

1.008,00

432,00

287

Revista (lamina A4)

1.204,00

454,00

011,00

Caderno
289 | Carné 1.025,00 671,00
290 | CD/DVD 878,00 504,00
291 | Cordel 586,00 230,00
292 | Jornal de empresa 1.468,00 1.052,00
293 | Livro 830,00 1.011,00
294 | Relatério diretoria 1.468,00 1.052,00

1.333,00

1.376,0)

296 | Cartela .00 480,00 185, )
297 | Cartela com saco 1.853,00 1.314,00 567.C)
298 | Desenvolvimento de faca especial - 830,00 185,00
299 | Embalagem 9.110,00 3.050,00 2.779,C)
300 | Embalagem (reformulagéo ou melhora) 4.487,00 2.327,00 2.779.0)
301 | Embalagem para presente 1,361,00 830,00 766,00
302 | Embalagem para linha de produtos 28.893,00 3.412,00 1.376,()
303 | Etigueta 511,00 339,00 45.()
304 | Papel de presente ou embrulho 1.363,00 830,00 185,0)
305 | Rotulo 7.695,00 2.484,00 1.124,0)
306 | Rétulo (reformulagdc ou melhora) 4.119,00 2.001,00 995,00
307 | Rétulo de CD 878,00 502,00 185,0)
308 | Sacola 1.260,00 836,00 382,00
309 | Sacos 2.882,00 2.001,00 1.124,0) |8
310 | Saquinho de pipoca 558,00 339,00 45,0 |
311 | Tag 830,00 496,00 47.0)
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31é Aplicagdo de marca ja existente (por pega) | 5

313 Criac.é:? de marca com aplicagéo na 11.894,00 3.569,00
papelaria basica
314 | Fachada empresalloja 4.433,00 -
315 | Layout para tintura de carro (por modelo) 2.304,00 -
316 | Logotipo produto, imobiliario, evento 4.725,00 1.844,00
317 | Marca para grande empresa 13.528,00 1.844,00
318 | Marca para microempresa 5.202,00 1.844,00
319 | Marca para média empresa 10.407,00 1.844,00
320 | Marca para pequena empresa 7.285,00 1.844,00
121 Rqadaplagéo de marca e reestudo de 5.286,00 4.234.00
aplicacéo em papelaria
322 | Selo comemorativo/promocional 4.080,00 2.012,00
323 | Charge 828,00 -
324 | Gréfico 775,00 743,00
325 | llustragdo simples 583,00 -
326 | llustracdo elaborada 694,00 -
327 | Mapa de localizac&o (ilustragao) 1.274,00 1.212,00
328 | Mascote/personagem 11.179,00 -
329 | Story board (por quadro) 151,00 -
330 | Tabela 559,00 665,00
331 | Troféu
332 | Medalha
33 | Inflavel

335 | Presidente

336 | Vice-Presidente

337 | Diretor de contas
338 | Diretor de Atendimento
339 | Pesquisa

340 | Atendimento

341 | Diretor de arte

342 | Redator

343 | Planejamento

344 | Produtor grafico
345 | Midia

346 | Arte-Finalista

347 | Computacgéo gréfica
348 | Produtor eletrdnico
349 | Produtor de eventos
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350 | Revisor

351 | Promotor de agao promocional
352 | Tecndlogo em

353 | Trainee

354 | Designer Junior

355 | Designer Pleno

356 | Designer Senior

357 | Designer Coordenador

358 | Conversao de Programa de Apresentagao (por pagina)

359 | Envio ou recebimento de e-mail (por cm?)

360 | Backup de arquivos (por CD 700 Mb)

61 | Backup de arquivos (por DVD 4.7 GB)

362 | Retoque de imagem (por imagem)

363 | Recorte de imagem

364 | Fusdo de Imagens

365 | Correcdo ou alteracdo de cores

366 | Conversdes de imagens para internet, jpg, tga, doc etc. (por conversao até tamanho A4)
367 | Criagao digital de textura

368 | Fechamento de arquivo (por cm?)

369 | Fotografia digital simples de produto (sem produgdo e/ou modelo)
370 | Gravacgéao de CD/DVD até 2.3 GB

371 | Gravagao de CD/DVD acima de 2.4 GB até 4.7 GB

372 | Print papel A4

373 | Print papel A3

374 | Scanner de imagem (por tamanho A4)

375 | Tratamento de imagem (por hora/homem)

376 | Vetorizagéo de logotipos

| 377 | Andncio de revista até 1/2 péagina
78 | Anuncio de revista até 1 pagina
379 | Anuncio de revista até pagina dupla

380 | Anuncio de jornal até 1/4 pagina (80 cm/col)

381 Anuncio de jornal até 1/2 pagina (160
cm/col)
382 | Antincio de jornal até 1 pagina
383 | Anuncio de jornal até pagina dupla
384 | Pegas gréficas até 01 GB
Pecas graficas acima de 01 GB (por GB
385
excedente)

|_386 | Entrega sem retorno
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seja do desconto agénr:}a--efou honoréﬂc:-s sobre servi;o e
lEcItadas pelo cliente executadas pela agéncua =

iarias, transportes, alimentace >,
'rﬁa cobrados do cliente.
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ANEXO XI
PROJETO BASICO

CONCORRENCIA N° 01/2023 - ASTT

Regido pela Lei Federal n® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente as Leis Federais n° 8. 66/1993 e N°

4.680/1965, legislagdao complementar em vigor, Leis n° 123/2006 e n° 147/2014.

1. OBJETO: Contratagdo de servigos de publicidade de uma agéncia de propaganda pelo periodo d : 12 (doze)
meses, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo > estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a su ervisdo da
execugdo externa, a compra de midia e a distribuigdo de publicidade, com o intuito de atender ao rincipio da
publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar O
plblico em geral, em conformidade com a Lei Federal N° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariame ite as Leis
Federais N° 8.666/1993 e N° 4.680/1965,

1.1.1 Integram ainda o objeto, as atividades complementares, como os servigos especializados pertine ites:

a) ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de « eragdo de
conhecimento relativos a execugao do contrato;

b) a produgéo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada,

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a « xpandir 0s
efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias.

d) o acompanhamento e orientagdo da comunicagao institucional, assessoria € gerenciamento perr \anente de
comunicagao e marketing da Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte do Municipal de Tiangua.

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo 1 finalidade
de:

a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuagdo, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao
nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria « stranha ou
sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.1.2 E vedado incluir outros servigos néo previstos no subitem 1.1.1, em especial as atividades de pr: mogdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagéo, imprensa e relagées publicas e a realizagdo de eventos ‘estivos de
qualquer natureza.

1.1.2.1 Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de mic a, ou seja,
de projetos de veiculagdo em midia ou em instalages, dispositivos e engenhos que funcionem comc veiculo de
comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de ent :tenimento
comercializados por veiculo de comunicagao.

1.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante ¢ :nominada
agéncia, licitante ou contratada.
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1.2.1 Os servigos objeto da presente CONCORRENCIA serdo contratados com a agéncia de propa: anda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificaga: técnica de
atendimento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e
demais meios de divulgacao para a transmissao de mensagens publicitarias.

1.2.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos revistos no
item 1.

1.3. CONTRATANTE - Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte do Municipal de Tiangua.

2. JUSTIFICATIVA:

Para cumprir o preceito legal de garantir ampla publicidade dos atos do Poder Publico Autarquia de
Seguranca, Transito e Transporte do Municipal de Tiangua, precisa contar com a parceria de ura agéncia de
publicidade que contribua para a qualificagdo da sua comunicagao institucional e de servigos. A ivulgagéo das
acbes da Autarquia é necessaria e indispensavel para o acompanhamento e controle social da ativic ade publica no
Municipio.

A comunicagdo publicitaria dos servigos publicos e agoes da ASTT é uma necessidade que < : manifesta na
rotina da comunidade, mas também em momentos que exigem a mobilizagdo dos cidaddos. A bo.  comunicagdo
aproximara a ASTT da comunidade, permitindo a identificagdo das reais demandas sociais, estabel: cer didlogos e
relacionamento com a sociedade e educar pedestres e condutores no transito. Para tanto, deve .er pensada e
trabalhada como um esfor¢o de mao dupla que permite a autarquia informar e se informar com a comt nidade.

O objetivo da contratagdo de servigos publicitarios & atender, portanto, a necessidade ¢ ntinua de dar
identidade as agbes do poder publico e divulgar de forma direta os servigos oferecidos, mantendo a comunidade
informada das atividades. Cabera a agéncia de Publicidade a criagdo de campanhas e pegas pu licitarias e de
propaganda e a escolha dos veiculos mais adequados para sua difuséo, entre outras agdes que visen compatibilizar
os valores do poder piblico com o municipio. A comunicagdo publicitaria devera ter articulagdo sincrc nizada com as
agdes promovidas pela ASTT, assim como aquelas desenvolvidas pelo 6rgdo estadual e federal ci jo foco sera o
municipio. As campanhas publicitarias deverdo ter carater educacional, mobilizador e também de \ alorizagao dos
servigos e do patrimdnio pupblico.

3. CONCEITOS:

Considerando que a comunicagdo publicitaria é estratégica para a consolidagdo de um n vo modelo de
gestao publica, onde a informagao é elemento fundamental na construgdo de uma nova realidade, ¢ trabalho a ser
proposto para ASTT devera ater-se aos trés seguintes conceitos:

« Transparéncia - Em tempos de democracia, € obrigagdo das administragdes publicas prestar contas com a
comunidade. Além do valor ético, existem mecanismos legais que cobram fransparéncia dos admini: fradores. Com
uma gestao transparente, a ASTT ganha a confianga e credibilidade da populag@o — construindo ume relagao solida
de parceria, fundamental para o desenvolvimento.

* Marketing Plblico - A divulgag&o de agdes desenvolvidas funciona como uma estratégia de gestao. se projetos em
andamento nao sao divulgados, abre-se a possibilidade de a populagdo néo tirar deles o melhor prove o e, assim, as
agdes nao surtirem o efeito desejado.

</
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* Visao de Futuro — Uma determinada administragao nao deve limitar-se ao mandato pois € preciso ¢ ltivar, entre os
gestores e junto a populagao, a ideia de um desenvolvimento solido. A publicidade & um instrumento estratégico da
administracdo publica que favorece a mobilizagdo da sociedade em torno de grandes temas d  interesse do
municipio.

4. TIPOS DE PUBLICIDADE: Apresentados os conceitos, a comunica¢do publicitaria da Autarquia le Seguranga,
Transito e Transporte do Municipal de Tiangua deve estar orientada pelas seguintes premissas:

Publicidade Institucional

Devera ser feita, com o objetivo de divulgar informagdes sobre atos, projetos, programas, campant as educativas,
mudangas no trénsito e principalmente sobre o trabalho realizado pela ASTT, de forma mais transpe ente possivel,
sempre prestando contas a populagéo dos recursos e quais as metas e resultados obtidos.

* Unidade e Integragdo — a comunicagdo publicitaria devera ser homogénea e integrada entre Guarda Civil
Municipal e a Superintendéncia de Transito e Transporte, evitando desperdicios de esforgos = recursos de
propaganda e mantendo a unidade da imagem da ASTT.

* Consolidagao da Imagem — o conceito administrativo da Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte de
Tiangua devera ser inserido através da marca grafica e de sua complementagdo conceitual, quan lo houver, em
todas as pegas e campanhas publicitarias.

* Prestagdo de Contas - a populagéo deve ser sempre informada, de forma clara e transparent /, de todos os
esforcos empreendidos pela Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte de Tiangua na realizac 30 de ACOES
CAMPANHAS, PROGRAMAS E PROJETOS, executadas ou a executar, voltadas a atender ao dese volvimento da
populagao de Tiangua.

* Parceria — a comunicagdo publicitaria deve priorizar agoes que estimulem a integragdo om cidadaos,
profissionais, instituicdes, programas e eventos, visando a melhoria da qualidade de vida i ealizada pela
administragdo municipal.

Publicidade de Utilidade Puablica

Devera ser feita com a divulgag@o de campanhas preventivas, educativas e informativas de interesse Hublico, tais
como; Educacao no transito: Usuarios vulneraveis; Respeito no transito; Uso de cinto de seg iranca; Os
impactos sociais dos acidentes; Alcool e condugdo (substincias psicoativas licitas e ilic tas); Maio
amarelo; a importancia de ser visto no transito, com enfoque especial nos motociclistas ciclista e
pedestres; campanhas e programas para o comportamento adequado no transito, valorizagao « ‘o servidor
publico; e preservagdo do patriménio publico, devendo ser realizada como parte da conquista dz s melhorias
sociais tragadas pela ASTT, transmitindo mensagens que possam auxiliar no desenvolvimento cc nunitario e
individual, melhorando a qualidade de vida e a seguranga da populag&o, devendo:

* Vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel interesse publico, sempre assumindo car: ter educativo,
informativo ou de orientagao social;

* conter sempre um comando, que oriente a populagao a adotar um comportamento e uma promess 1 de beneficio,
individual ou coletivo, que possa vir a ser cobrado pelo cidadao;

* expressar-se com objetividade e clareza;

ﬂ:“‘l
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Entre as principais campanhas a serem desenvolvidas para ASTT estdo: datas comemorativas; « ampanhas de
utilidade plblica; campanha de preservagéo do patriménio, entre outras.

+ utilizar linguagem de facil entendimento pelo cidadao.

5. ORGAMENTO BASICO: A verba publicitaria, disponibilizada para o presente projeto, sera de R$ 3 000,00 (trinta
mil reais), na sua totalidade.

6. VALOR DO RECURSO: R$ 200.000,00 (duzentos mil reais) para o periodo de 12 meses:

ORGAO 16
UNIDADE ORGAMENTARIA 1601
16 1601 06 181 0006 2.112 - Manutengao das Atividad: s da
Guarda Municipal - ASTT
16 1601 26 122 0006 2.113 - Manutengdo das , fividades
DOTAGAO ORGAMENTARIA Demutran - ASTT
ELEMENTO DE DESPESA 3.3.90.39.00 - Outros Ser. De Terc. Pessoa Juridica.
FONTE DE RECURSO Recurso Proprio. I
= o S5z
ITEM ESPECIFICAGOES UND S § - B OTAL

Contratagdo de servigos de publicidade
de uma agéncia de propaganda pelo
periodo de 12 (doze) meses,
compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criaglo, a
execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugdo externa, a
compra de midia e a distribuicdo de
publicidade, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a
informagdo, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituices ou de informar O
publico em geral, em conformidade com a
Lei Federal N* 12.232/2010, aplicando-se
subsidiariamente as Leis Federais N°
8.666/1993 e N° 4.680/1965.

01 SERVICO R$ 100.000,00 R$ 100.000,00 R$ 100.000,00
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7. PAGAMENTOS:

Os pagamentos serdo realizados por campanha, pega executada ou agao desenvolvida, em acordo ‘om a planilha
de cada uma.

O presente Projeto Basico tem como finalidade nortear a contratagao de uma Agéncia de Publicidac 2 para prestar
servigos no Municipio de Tiangua, por um periodo de 12 (doze) meses, e foi feito de acordo com : s informagdes
prestadas pela ASTT.

* Cuidar da imagem da ASTT;

* Fortalecer a credibilidade da Autarquia de Seguranga, Transito e Transporte de Tiangua,

+ Promover a interatividade entre a ASTT e o publico;

* Divulgar as agdes e propositos da ASTT.

* Integrar iniciativas a linguagem e as iniciativas de comunicagdo da Guarda Municipal e da Supe: ntendéncia de
Transito.

+ Contribuir para a educagdo de jovens e criangas para a cidadania;

+ Cumprir a obrigagao legal do Poder Publico de informar seus atos;

+ Educar e conscientizar para preservagado do patriménio publico.

8. VIGENCIA DO CONTRATO: O contrato produzira seus juridicos e legais efeitos a partir data de s a assinatura e
vigera pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado caso seja permitido pele artigo 57 de Lei Federal n°
8.666/93.

9. DISPOSIGOES FINAIS:

9.1. Este projeto basico visa atender as exigéncias legais para o procedimento licitatorio na modalidade
Concorréncia do Tipo Técnica e Prego, constando todas as condigdes necessarias e suficientes, fica: do proibido
por este termo exigir clausulas ou condigdes que comprometam, restrinjam, ou frustrem o carater ¢ mpetitivo e
estabelegam preferéncias ou destinagdbes em razéo de naturalidade dos licitantes ou de qué quer outra
circunstancia impertinente ou irrelevante para sua especificagao.

9.2. Reproduza-se este projeto basico na minuta do edital e no edital.
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